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MARKI ZACZYNAJA SWOJA OPOWIESC
WIGILIUNA DWA MIESIACE PRZED
,PIERWSZA GWIAZDKA”

Wyscig o kolejny milion fandw, wyswietleri filméw
na YouTube czy polubien na Instagramie trwa. Marki
energicznie buduja wlasne media korzystajac z dostep-
nych juz spotecznosci. W grudniu socialmediowa
wojna o serca klientéw nabiera innego wymiaru.
Marki stajg si¢ cieptymi balwankami i uroczymi
$niezynkami. Na Facebooku licytacja reklam jest
jednak zacieta jak nigdy w roku. Tego fani nie widza.
A co widzg? Postanowilismy przyjrze¢ si¢ temu jak
marki komunikujg si¢ przed Bozym Narodzeniem.

Widzac reklame Coca-Coli z Mikotajem oraz pdtki
w supermarketach uginajace si¢ pod ci¢zarem czekola-
dowych choinek, styszac w radio ,,Last Christmans”,
wiemy jedno: ,, Swieta nadchodza!” Czy aby na pewno?
Przeciez mamy dopiero poczatek listopada. No
wlagnie... A jak jest w mediach spotecznosciowych?
Czy marki takze zaczynaja swojg opowies¢ wigilij-
ng dwa miesigce przed ,,pierwszg gwiazdka’? Jak si¢
to ma do kondycji branzy w SM w ogdle? Analizy
podjat sie w tym wydaniu Social Footprint Michat
Nowakowski, dyrektor kreatywny z Appetites.

Ciekawe wnioski badan prowadzonych przez
Newspoint przedstawia z kolei dr Robert Stalmach. W
tym roku popularnosé marek w konkretnych typach
mediéw wyglada zupelnie inaczej niz rok wezesniej. O
wiele wiecej tresci pojawia si¢ na Facebooku, a mniej -
na portalach i w serwisach informacyjnych. Groupon
i Smyk to reprezentacja wielu innych marek, ktére nie
zapominajg o $wigtecznych tresciach, dodawanych do
codziennej komunikacji z potencjalnymi klientami
w listopadzie i grudniu kazdego roku. Liczba tych
tresci zwigksza si¢ w miare zblizania Wigilii, co
odpowiada réwniez ogdlnej tendencji publikowa-
nych w internecie tresci.

Marcin Maziarz z GoldenSubmarine zauwaza
z kolei, ze Polacy lubig dostawac swigteczne kartki,
a coraz rzadziej je wysylaja. Uwazajg tez, ze kartki
$wiateczne maja wigkszy wptyw na budowanie
wzajemnych relacji niz zyczenia wystane mailem
lub smsem. NIVEA Polska w akcji ,Pielegnuj
blisko$¢ w Swieta” (www.nivea.pl/swieta ) zacheca
do wysylania prawdziwych swigtecznych kartek z
wlasnym zdjeciem, przy pomocy specjalnie stworzo-
nej przez GoldenSubmarine aplikacji. Przygotowang
kartkg mozna dodatkowo podzieli¢ si¢ w mediach

spolecznosciowych. Z pewnoscia taka personalizowana
kartka spowoduje niejeden usmiech na twarzy podczas
nadchodzacych swiat.

Na ciekawy trend zwraca z kolei uwage Anna Miotk,
dyrektor ds. komunikacji PBI i blogerka. Pisze o r¢cznie
przygotowywanych prezentach. Jej zdaniem taki podaru-
nek pokazuje przede wszystkim, ze za kazdg markg stojg
konkretne osoby i to z tymi osobami (a dopiero posred-
nio z markami, ktére stworzyli) mam cieple, serdeczne
relacje. Osobiscie zrobiony prezent wymaga tez pewnego
wysitku — chociazby czasu, aby zorganizowaé pétpro-
dukty i upiec ciastka. Czasu poswigconego na napisa-
nie ksigzki — jako autorka dwdch ksigzek wiem, jakie to
niefatwe zadanie. Czasu poswigconego na przygotowanie
nalewki, a potem — rozlanie jej do butelek i przyozdo-
bienie naklejkami. Taki prezent liczy si¢ zatem jakby
podwdjnie, jesli nie wielokrotnie.

W naszym magazynem tematem prezentow
Mikotajkowych zajat sieMichat Kot z IIBR (Grupa IQS).
Wedtug badan przeprowadzonych przez firme blisko
2/3 Polakéw obchodzi swigto 6 grudnia, kobiety nieco
czesciej niz mezezyzni (67% do 61%). Obdarowujemy sie
nawzajem: dzieci rodzicéw, rodzice dzieci, rodzeristwo,
partnerzy, najczesciej wreczajgc prezent osobiscie (4%)
lub zostawiajac pod poduszka (31%). Dominuja stodycze
(67%), istotnie wyprzedzajac kosmetyki (36%), rzadziej
ubrania (19%) i inne gadzety (15%). Jest to sygnat dla
producentéw, na jakie kategorie nalezy szczegdlnie
ktas¢ nacisk.

Ciekawg analize przygotowal takze Daniel Przygoda
z K2 Media. “Przygladajac si¢ dziataniom rozmaitych
marek dostrzegam duzo wicksza site oddziatywania
kreacji wykorzystujacych wideo - pisze Przygoda. “Mysle,
ze umiejetne polgczenie filmu z mechanizmami spotecz-
nosciowymi moze okazac si¢ strzalem w dziesigtke dla
firmy, ktéra mysli o zaistnieniu w ludzkiej swiadomosci
w kontekscie Swiat.”

Nam pozostaje zyczyé wszystkim czytelnikom
udanego okresu przedswigtecznego i spokojnego relaksu
przy choince.

Wesotych Swiat!
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UPOMINKI HAND-MADE

UPOMINKI HAND-MADE
A KOMUNIKACJA MARKI

Nadchodzg $wieta. Nie da si¢ tego ukry¢ —
niektdre witryny sklepowe udekorowano juz 3
listopada, ledwo tylko minat powazny i dos¢ surowy
nastréj Dnia Zadusznego. W chwili, gdy pisze te
stowa, w Stanach Zjednoczonych zaczyna si¢ szaler-
stwo $wigtecznych zakupdéw (mamy dzisiaj dziedd
po Swiecie Dzigkczynienia, czyli Czarny Piatek,
dzieni wielu atrakcyjnych ofert w sklepach online
i offline). W Polsce ttumy konsumentéw réwniez
zaczng wkrotce szturmowac sklepy. To jednak nie
wszystko. Zaleje nas lawina swigtecznych e-kartek
wymieszanych z newsletterami promocyjnymi,
przyjda sporadyczne kartki i upominki od zaprzy-
jaznionych firm.

W zesztym roku ciekawym trendem bytly
upominki, ale w postaci nie standardowych giftéw z
agencji reklamowej, przyozdobionych logo firmy, ale
wlasnorecznie robione produkty. Z Prowly otrzyma-
tam wiasnorecznie upieczone pierniczki, Ariadna
podestata mi piersiéwke z nalewkg przygotowang
osobiscie przez prezesa firmy, a Focusson — ksigzke
zwynikami badan przeprowadzonych przezjedng
z whadcicielek firmy. Wszystkie prezenty — bardzo
osobiste 1 sympatyczne.

Jak to wyglada w kontekscie budowania relacji
z markg? Patrzac juz chtodnym okiem eksperta,
wydaje mi si¢, Ze bardzo dobrze. Przede wszyst-
kim pokazuje, ze za kazdg marka stoja konkretne
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osoby i to z tymi osobami (a dopiero posrednio z
markami, ktére stworzyli) mam ciepte, serdecz-
ne relacje. Osobiscie zrobiony prezent wymaga
tez pewnego wysitku — chociazby czasu, aby
zorganizowac pdtprodukty i upiec ciastka. Czasu
poswieconego na napisanie ksigzki — jako autorka
dwoch ksigzek wiem, jakie to nietatwe zadanie.
Czasu poswieconego na przygotowanie nalewki,
a potem — rozlanie jej do butelek i przyozdobienie
naklejkami. Taki prezent liczy si¢ zatem jakby
podwdjnie, jesli nie wielokrotnie.

Jednak osobiste upominki pasuja nie wszyst-
kim markom. To rozwigzanie dla mlodych
brandéw. Takze tych, w ktérych komunika-
cji najwicksze znaczenie majg bliskie kontakty
z klientami. Jestem sobie w stanie wyobrazi¢
wigkszg firme, gdzie pracownicy zbierajg si¢ na
przyktad po to aby ozdobi¢ bombki rozsytane
potem do klientéw. Z kolei trudno wyobrazi¢
sobie recznie wyrabiane upominki w przypad-
ku marekm, ktérych wizerunek opiera si¢ na
prestizu, luksusie czy bogactwie. Upominki hand
made musza zatem wspélgrac¢ z konkretnym
brandem i jego wartosciami. Tylko wtedy bedg
trafione.

Anna Miotk,

dyrektor ds. komunikacji PBI
blogerka

www.annamiotk.pl
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ZAKUPY CZAS ZACZAC!

Wszyscy wiemy, ze swieta sg doskonalym czasem
dla handlu, obroty znacznie rosng. Zaréwno w
kanatach tradycyjnych, jak i e-commerce jest to czas
pelnej mobilizacji. Konkurencja nie $pi, trzeba by¢
dobrze przygotowanym i zaproponowacé ciekawszg
oferte, tak aby to w naszym sklepie klienci zostawi-
li swoje pieniadze.

Kiedy zaczaé? W duzych sieciach handlowych
przygotowania do $§wigt trwaja juz od listopada.
Ale kiedy wyjs¢ ze swojg oferta, kiedy zaczaé? Czy
mozna popelnié falstart?

Przelomowym momentem jest pierwszy tydzien
grudnia, kiedy obchodzimy mikotajki. To wtedy
uwaga konsumentdw, tych realnych i wirtual-
nych, skierowana jest w strone zakupéw i wyboru
prezentow.

Zbadan wynika, ze blisko 2/3 Polakéw obchodzi
$wieto 6 grudnia, kobiety nieco cz¢sciej niz mezczyz-
ni (67% do 61%). Obdarowujemy si¢ nawzajem: dzieci
rodzicéw, rodzice dzieci, rodzenistwo, partnerzy,
najczesciej wreczajac prezent osobiscie (3%) lub
zostawiajac pod poduszkg (31%). Dominujg stodycze
(67%), istotnie wyprzedzajac kosmetyki (36%), rzadziej
ubrania (19%) i inne gadzety (15%). Jest to sygnat dla
producentdw, na jakie kategorie nalezy szczegdlnie
ktasé nacisk.

Budzet prezentéw mikotajkowych nie jest
bardzo duzy, blisko potowa ankietowanych wydaje
na prezenty do 50 ztotych (wynika to pewnie ze
specyfiki tego swigta - w koricu to ,,maty Mikotaj”).

A

Jednak w komunikacji nie wolno zapominaé o innych
kategoriach, jak np. elektronika czy AGD, poniewaz w
tym okresie klienci dokonujg pierwszych przymiarek do
wiekszych zakupdw bozonarodzeniowych. A poszuki-
wania odbywajg si¢ nie tylko w swiecie realnym, ale
takze w wirtualnym.

Social media, e-commerce nie powinny przespad tego
czasu. Poniewaz dzisiaj swiaty online i offline bardzo
mocno si¢ przenikajg, poruszamy si¢ w nich réwnolegle.
Obecnie proces decyzyjny u klienta znacznie sie wydtuzyt,
zjawiska ROPO czy ShowRooming sg bardzo powszech-
ne, dlatego oferta gwiazdkowa powinna si¢ pojawiaé¢ w
zblizonym okresie, czyli na poczatku grudnia, tak aby
mozna wybraé, sprawdzié, zweryfikowaé, poréwnac i
kupid. Falstart juz nam nie grozi, teraz mozemy sie tylko
spdznié. Pozostaje zyczy¢ wszystkim sklepom wysokich
obrotéw, a klientom wyboru trafionych prezentéw.

Spokojnych i Radosnych Swiat.

Michat Kot
New Business Director,
lIBR (Grupa 1QS)

wirtualnemedia.pl
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SWIATECZNY SOCIAL MEDIA MARKETING
Z PUNKTU WIDZENIA BRANZY

GASTRONOMICZNEJ

Widzac reklame Coca-Coli z Mikotlajem
oraz potki w supermarketach uginajace si¢ pod
ciezarem czekoladowych choinek, styszac w radio
,Last Christmans”, wiemy jedno: ,, Swiqta nadcho-
dza!” Czy aby na pewno? Przeciez mamy dopiero
poczatek listopada. No wiasnie... A jak jest w
mediach spotecznosciowych? Czy marki takze
zaczynaja swoja opowies¢ wigilijng dwa miesiace
przed ,pierwszg gwiazdkg’? Jak sie¢ to ma do
kondycji branzy w SM w ogdle? Zapraszamy do
krétkiej analizy.

Profesjonalizacja branzy, a co z marketingiem
SM?

Rynek gastronomiczny przeszed} ogromng
przemiane w ciagu ostatniej dekady. Szybko si¢
profesjonalizowal, mocno skonsolidowat, podtapat
zachodnie trendy i z sukcesem zaimplemento-
wal je na wlasnym podwérku. Na pierwszy rzut
oka wydaje sie, ze wszystko idzie doskonale. Jesli
jednak przyjrzec¢ si¢ dzialaniom w social media,
to powstaje dziwny dysonans. Otdz w stosunku
do wciaz rosnacej liczby swietnych i innowacyj-
nych lokali nadal liczba ciekawie prowadzonych
kampanii SM pozostaje wéréd nich niewielka.
Potencjat niewykorzystany, czy przereklamowany?
Tym ciekawsze jest to zagadnienie, gdy popatrzy-
my na okres przedswiateczny.

GASTRONOMICZ-
NE SOCIAL MEDIA W
SWIETA

Dla kogos znajacego branze¢ od strony operacyj-
nej nie jest zaskoczeniem, Ze to jeden z gorszych
okreséw, wigzacych si¢ ze znacznym spadkiem
popytu. Czy dziatania SM moga przyczy-
ni¢ si¢ do przetamywania sezonowosci ustug

gastronomicznych? Z pewnoscig, ale tylko wtedy,
gdy beda spdjnie wynikaly z szerszej strategii,
nie ograniczajace;j si¢ tylko do zlozenia zyczen w
dniu wigilii (ale o tym pdzniej). Dlaczego warto?
No bo przeciez nasi klienci juz dawno tam sa!
Postanowilismy zebra¢ kilka porad i inspira-
¢ji dotyczacych wykorzystania poszczegdlnych
kanaléw.

JAK WYKORZYSTAC
SM W SWIATECZNEJ
KOMUNIKACJI?

FACEBOOK

Jest to najpopularniejszy, a co za tym idzie,
jeden z najskuteczniejszych kanatéw do komuni-
kacji przedswiatecznej, poniewaz to wlasnie tam,
wigkszosé fanéw codziennie bezwiednie scrollu-
je swoje newsfeedy w poszukiwaniu ciekawostek,
przydatnych informacji czy inspiracji. Prowadzimy
fanpage tradycyjnej polskiej restauracji? Niech
wpisy pachng barszczem, grzybami, niech pojawig
si¢ przepisy, porady, wskazdéwki oraz zdjecia z
Waszych $wiatecznych przygotowar. Restauracja
sushi? Oczywiscie! Przepisy na sushi z wykorzysta-
niem karpia oraz miso-shiru zamiast tradycyjnego

Michat Nowakowski
Creative Director

Appetited

V : §
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barszczu czy grzybowej. Kuchnia meksykariska?
Meksykanie réwniez obchodzg wigilig, z tg jedng
roznicg, ze serwujg podczas niej migso. Jednak tak
samo jak w Polsce, sg to potrawy, ktérych zazwyczaj
nie jadaja w ciggu roku.

Pamictajmy tez, Ze $wicta to przede wszystkim
czas dlarodziny i przyjaciot. Fani na pewno chetnie
poznaja innowacyjne, nieszablonowe propozycje na
jego spedzenie! Zdjecia pierniczkéw, ozdéb DIY,
pomystéw na pakowanie prezentdw, a do tego
humorystyczne i angazujace opisy. Przekazanie
im $wigtecznej atmosfery moze sprawi¢, ze predzej
wybiora nasz lokal zamiast drugiego, w ktérym nie
czué tej specyficznej atmosfery. Nie oszukujmy si¢ —
kazdy z nas, jest na nig mniej lub bardziej podatny.

Facebook z pewnoscig pomaga w kreowaniu
wizerunku, pozostaje jednak nurtujgce pytanie:
»Jak przetozy¢ to na korzysci biznesowe?”. Przed
$wietami, warto umiesci¢ na profilu zaktadke z
yupominkami”, ktére fani bedg mogli pobrad i
wykorzysta¢ w naszej restauracji. Moga one by¢
zaréwno kartami podarunkowymi dla bliskich
na romantyczng kolacje, jak réwniez znizkami na
organizacje wigilii firmowych. Wiadomo przeciez,
ze to gléwnie organizowane przyjecia firmowe
pozwalajg zarabia¢ w tym trudnym okresie. I nie
przejmujmy si¢ tym, ze nie jestesmy tradycyjng
polska restauracjg. Firmy tez nudzg si¢ tym samym
schematem i szukajg nowych rozwigzar dla swoich
pracownikéw. Przekujmy pozorny problem na
rozwigzanie i przyciagnijmy nowych gosci na
wigilie w stylu indyjskim!

INSTAGRAM

To wlagnie tutaj uzytkownicy wrzucaja zdj¢cia
podczas lepienia pierogéw, dekorowania piernikéw
czy wlasnorecznie wykonane ozdoby swiateczne.
Jak to wykorzysta¢? Oczywiscie sami powinni-
$my wrzucad tego typu materialy i odpowied-
nio je tagowac. Co wigcej, mozemy zorganizowaé
konkurs na najlepsze zdjecie swigtecznej choinki
albo wigilijnej potrawy (w zaleznosci od obranej
strategii). Do tego hashtagi promujace nasza restau-
racj¢ 1 wigkszy zasieg gwarantowany.

SWIATECZNY SOCIAL MEDIA

SNAPCHAT | YOUTUBE

Oryginalne Zyczenia w postaci krétkiego filmu?
Bardzo dobry pomysl! Zaskoczymy oryginalnoscig i
humorystycznym przekazem, punktujac u naszych
fanéw! Oprécz wszystkim znanego YT, popular-
nos¢ zyskat tez Snapchat. Sukces aplikacji opiera si¢
na trzech zasadach: ,,Obraz jest wart tysigca stéw”,
,Ciesz sie chwilg’, , Nic nie trwa wiecznie”. Jak dotad
mtlodzi ludzie na calym swiecie zdajg si¢ doceniaé
koncept, na jakim bazujg twércy platformy udostep-
niajacej filmy i zdje¢cia do jednokrotnego wyswie-
tlania w ciagu zaledwie 10 sekund. Wykorzystajmy
to! Kody rabatowe dostepne tylko przez 24 godziny,
czy zyczenia noworoczne wysylane doktadnie w
sylwestra? Wszystko w naszych rekach!

PINTEREST

To platforma dzigki ktérej mozemy zbudowaé
calg otoczke naszych swiatecznych dziatan. Tworzac
inspirujace tablice, zarazamy uzytkownikow
$wiateczng atmosferg i niepowtarzalnym klimatem.
Oczywiscie serwis umozliwia takze zorganizowa-
nie konkursu, na np. najbardziej magiczng tablice.
Inspiracji dostarczy¢ moga koledzy po fachu zza
oceanu.

ZYCZENIA - KIEDY |
JAKIE?

O ile dziatania swigteczne dobrze jest rozpoczaé
juz wczesniej, o tyle zyczenia kazda marka sktada
przewaznie w ten sam dzien, czyli 24 grudnia. Co
do godziny — nie ma tutaj zasady ,,Kto pierwszy, ten
lepszy”. Jest to kwestia indywidualna i powinna by¢
dopasowana do targetu fanpage’a. Jesli zazwyczaj
dodajemy posty o godzinie 20:00, to zZyczenia o
tej porze tez s dobrym pomystem, zakltadajac, ze
wtedy nasi fani sg najaktywniejsi. Kwestia samych
zyczerniiich formy zdecydowanie rzadzi si¢ regulg
»Wyrdznij sie albo zgin!”. Najlepsze zdecydowanie
sg te marki, ktdre potrafia umiejscowié zyczenia

wirtualnemedia.pl
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bozonarodzeniowe w kontekscie swojego produktu
lub ustugi. Kreatywnosé, wyczucie, zart i odpowied-
nia grafika sprawiaja, ze fani scrollujac tablice
zauwazg nas, zapamietaja oraz z pewnoscia docenig.

CIEKAWE CASE’Y Z
NASZEGO PODWORKA

Niestety, branza restauracyjna dopiero rosnie w

BARN BURGER

site i nie ma jeszcze zbyt wielu ciekawych case’éw,
ktéry moglibysmy przywotaé, ale postanowili-
$my zestawi¢ komunikacje przedswigteczng i
konkretnie zyczenia, duzych profili z mniejszy-
mi. Ciekawym przyktadem jest zesztoroczny post
restauracji Barn Burger, ktory cieszyl si¢ popular-
noscig i odnotowat sporo interakeji, mimo iz profil
nie jest duzy (teraz ok. 15 tys. fandw). Pozornie byt
to post dosé ryzykowany, jednak jak widaé, admini-
stratorzy doskonale znajg swoich fanéw i wiedzg
na co moga sobie pozwolié, o czym $wiadczy duza
liczba udoste¢pnien i polubieri oraz brak negatyw-
nych komentarzy pod wpisem.

BOBBY BURGER

Kreatywnosci tez nie zabraklo Bobby Burger -
stworzyli autorska grafike z Zyczeniami przedsta-
wiajacg choinkg z ,,burgeréw”.

Zachowawczoscig natomiast powiato u restau-
racyjnych gigantéw medidéw spotecznosciowych,
marek AmRest'u, czyli KFC Polska oraz Burger King
Polska. Standardowe zyczenia i brak merytoryczne-
go powigzania z oferta sprawily, Zze pomimo duzej
liczby fanéw odzew ze strony polskich uzytkow-
nikéw byt relatywnie niewielki.

Podsumowujgc, $wicta to doskonaty temat do
prowadzenia komunikacji w mediach spoteczno-
$ciowych branzy gastronomicznej, trzeba jedynie
obra¢ odpowiednig strategie i nie ograniczac si¢
tylko do ztozenia swigtecznych zyczen. Temat ten
wart jest rozwiniecia, jednak nie pozwala na to

BURGER KING

formuta niniejszej publikacji, dlatego zapraszam
na naszego bloga, gdzie pochylimy si¢ nad nim w
znacznie szerszym zakresie.

O
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HASHTAG #SWIETA

HASHTAG #SWIETA
W SOCIAL MEDIA

Okres $wigteczny jest wyjatkowo wdziecznym
czasem dla marketerdw iich dziatan w ogdle, a w
mediach spotecznosciowych w szczegdlnosci. Co
roku marki przescigajg sie w oferowaniu rozwia-
zan, ktére wygraja serca i umysty ludzi.

W 2013 roku najbardziej wyrdzniajace si¢
kampanie bazowaty na humorze i przekorze.
Realizacjg, ktdra niewatpliwie zastuguje na
przypomnienie, zaskoczyl Harvey Nichols ze
swoim #SpenltOnMyself (https://www.youtube.
com/watch?v=[Tyel3YyYw8). Przekorne podejscie
do tematu swigtecznego obdarowywania si¢
spowodowalo, ze film stat si¢ viralem, a odpowied-
ni hashtag krélowal na brytyjskim Twitterze
jeszcze dwa dni po pierwszej emisji reklamy.

HARRODS

Kolejnym hitem 2013 roku byly generator
swetréw od Coca Coli. Zaproponowata ona swoim
fanom i followersom zabawe¢ w tworzenie wlasnego
wzoru swigtecznego swetra, ktéry jest wrecz
synonimem nietrafionego prezentu (http://vimeo.
com/95783298 ). Nie do$¢, ze fani mieli duzo zabawy
z tworzenia wlasnych wzoréw, to mogli wygrac
zaprojektowany przez siebie sweter na wlasnosé,
jesli tylko ich propozycja zdobyta uznanie spotecz-
nosci (a co za tym idzie duzo gloséw w konkursie).

W tym roku jako jedni z pierwszych swojg
kampanie ujawnil Mark&Spencer ze swojg wersja
zabawy znanej z naszego podwérka jaka byta
#DoRenifera przygotowana przez PZU. M&S
stworzyt na Twitterze konto @TheTwoFairies, za

wirtualnemedia.pl
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ktérym stojg dwie wrézki (Magic & Sparkle), ktére
wprowadzaja $wiatecznego ducha i dobro¢ do codzien-
nego zycia (https://www.youtube.com/watch?v=b-
0gLIgMOZio). Reagujg one na pros$by uzytkowni-
kéw na Twitterze rozdajac podarunki oraz spetniajgc
marzenia, np. zdgzyly juz sprowadzic¢ odrobing sniegu
(sztucznego) dla angielskich dzieci w jednej ze szkot.

Wydaje sig, ze ,przywracanie ducha §wigt” bedzie
w tym roku motywem przewodnim kampanii. Poza
dwoma wroézkami od M&S, mamy tez wzruszajgcg
reklame od Sainsbury’s (https://www.youtube.com/
watch?v=N'WF2]BbibvM ), ktéra bazuje na znanej
historii o zawieszeniu dziatari wojennych w okopach
I wojny $wiatowej. Wideo na YouTube juz zostato
obejrzane przez ponad 17 mln oséb udowadniajac,
ze #ChristmaslsForSharing. Motyw $wigtecznego
nastroju zostal wykorzystany tez w animacji przygo-
towanej przez Harrods, ktéra w konwencji bajki dla

M&M

dzieci opowiada histori¢ malej myszy pomagajacej
przywrdcié §wigteczne o$wietlenie w Harrodsie (https://
www.youtube.com/watch?v=EvjpsH_jUDS ). Film jest
intensywnie promowany we wszystkich kanatach social
media marki i dobrze zgrywa si¢ z dziatlaniami offline
- swiatecznymi wystawami przygotowanymi przez I1
znanych designerdéw.

W Polsce tez mamy kampanie, ktdra bliska jest
idei przywracania $wigtecznego ducha. Polacy lubig
dostawaé swigteczne kartki, a coraz rzadziej je wysylaja.
Uwazajg tez, ze kartki swigteczne maja wickszy wplyw
na budowanie wzajemnych relacji niz Zyczenia wystane
mailem lub smsem. NIVEA Polska w akcji ,, Pielegnuyj
blisko$¢ w Swieta” (www.nivea.pl/swieta ) zacheca
do wysylania prawdziwych $wigtecznych kartek z
wiasnym zdjeciem, przy pomocy specjalnie stworzonej

V)

HARRODS

przez GoldenSubmarine aplikacji. Przygotowang
kartkg mozna dodatkowo podzieli¢ si¢ w mediach
spotecznosciowych. Z pewnoscig taka personalizo-
wana kartka spowoduje niejeden usmiech na twarzy
podczas nadchodzacych swiat.

Marcin Maziarz
Social Media Manager
GoldenSubmarine

wirtualnemedia.pl
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PREFERENCJE ZAKUPOWE POLAKOW NA FACEBOOKU

CHODZA NA ZAKUPY ZAKUPY W SIECI
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NA NIEKTORE REKLAMY CZEKAMY CAEY ROK

NA NIEKTORE REKLAMY
CZEKAMY CALY ROK

Co roku z okazji zblizajacych si¢ Swiat rozmaite
marki przygotowuja specjalne dziatania a czesto
takze wyjatkowe spoty reklamowe. Swietnie tym
samym wpisujg si¢ w atmosfere towarzyszaca tym
specjalnym dniom. Duzo dobrej energii i emocji
unosi sie wtedy w powietrzu, a te kreacje tylko ten
czas pozytywnie ubarwiaja.

Na poczatek warto poswiecié kilka chwil na,
moim zdaniem, najciekawsze kreacje wideo, ktére
rozchodzg si¢ po Internecie z zawrotng predko-
$cig. Zacznijmy od spotu z roku 2013, w ktérym
koszykarze NBA graja motyw z jednej z najpopu-
larniejszych w $wiecie anglosaskim koled:

https://www.youtube.com/watch?v=EYEHU-
OpwNvE. Rzut oka na liczbe obejrzeni (prawie
11,5 mln) i juz wiemy, ze to byl strzal w dziesigtke.
Rzecz ucieszy nie tylko fanéw kosza.

Kolejnym $wiatecznym hitem (ponad 13,6 mln)
jest reklama przygotowana przez sie¢ hipermarke-
téw Sainsbury’s. Kreacja odwotuje sie do fenomenu
znanego z poczatku Pierwszej Wojny Swiatowej. Otéz
w roku 1914 i 1915 Zolnierze na froncie zachodnim
zawierali rozejmy na czas $wigt i niekiedy spedzali je
wspdlnie. Wideo z hastem przewodnim ,,Christmas
is for sharing” przygotowano z dbatoscig o szczegdt:

https://www.youtube.com/watch?v=N'WF2]B-
brbvM. Mnie si¢ koncept podoba, niemniej mam
$swiadomosd, ze u niektérych takie polaczenie
wywoluje zdziwienie, a nawet oburzenie.

Jesli juz o Sainsbury’s mowa to warto wspomnie¢
o ich akcji prowadzonej na Facebooku — ,Dare to
share” — odwaz si¢ podzielié z przyjacielem prezen-
tem niespodziankg. Wystarczy wybraé znajomego,
prezent niespodzianke i kliknaé wyslij. Mity drobiazg

wirtualnemedia.pl
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3 NAJPOPULARNIEJSZE FILMY NA PROFILU NBA NA YOUTUBE

WYSWIETLENIA
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idealnie podkreslajacy atmosfere swiat — czas
dla bliskich, dla znajomych, dzielenie sie: https://
apps.facebook.com/dare-to-share/

Niektdrzy na te $wigteczng reklame czekaja
caty rok (w tym roku obejrzalo jg juz ponad 18,6
mln). I jak co roku sie¢ doméw towarowych
John Lewis nie zawodzi. Historyjka pingwina
Monty’ego jest niemal tak samo chwytajaca
za serce jak realizacje Budweisera z koniami
rasy Clydesdale przygotowywane na Super
Bowl: https://www.youtube.com/watch?v=ic-
cscUFY860. Tym, ktdrzy nie znajg poprzednich
$wiatecznych klipdw John Lewisa goraco polecam
zapoznanie si¢ z nimi.

Sie¢ namawia do zaadoptowania jednego z
5 milionéw braci i siéstr Monty'ego i wsparcia
starait WFF na rzecz ochrony tych zagrozonych
wygini¢ciem stworzern: http://www.johnlewis.
com/christmas-advert-2014-montys-christmas/
adopt-a-penguin

Takich wartych uwagi spotéw jeszcze kilka sie
znajdzie. Ja na koniec tego subiektywnego mini
przewodnika polecam reklame jaka z okazji Swiat
przygotowatla australijska galgz sieci sklepow
Aldi. Swietnie opowiedziana historyjka pokazu-
jaca to co Australia ma najlepszego do zaoferowa-
nia — nawet na glebokiej Pétnocy: https://www.
youtube.com/watch?v=cxyaaRglaiM

Z godnych uwagi akcji nastawionych na
zaangazowanie spolecznosci — warto natomiast
wspomniec strong, ktdrg w 2013 roku przygo-
towatla Coca-Cola Zero w Stanach. Za pomocg
prostego edytora mozna bylo przygotowaé
$wiateczny sweter i zglosi¢ go do udziatlu w
konkursie. 100 najpopularniejszych swetréw
zostalo zrealizowanych. Dajesz co$ ludziom, ci
sie tym bawig, a potem namawiajg znajomych
do glosowania na ich dzieto. Prosto i przyjemnie
zbudowany ruch na stronie: http://www.creati-
vereview.co.uk/cr-blog/2013/november/coke-ze-
ro-christmas-sweater-generator, a do tego fajna,
unikalna nagroda dla zwyciezcy.

Ciekawie natywne mechanizmy Facebooka

NA NIEKTORE REKLAMY CZEKAMY CALY ROK

i Twittera wykorzystata Firma Saga Holidays.
Przygotowata konkurs, w ktérym zeby wygraé
trzeba byto codziennie odkrywacé element
uktadanki. Kazde udostepnienie na Facebooku

itweet na Twitterze pozwalato na odstonie-
cie kolejnego fragmentu mapy. Ci, ktérzy
odstonili catg mape — mieli szanse na wygranie
$wiatecznych wakacji

w Grecji. Angazujace, ale bardzo lokalne i
adresowane tylko do tych do ktérych dotarta
informacja o konkursie.

Przygladajac si¢ dzialaniom rozmaitych
marek dostrzegam duzo wigksza site oddziaty-
wania kreacji wykorzystujacych wideo. Mysle,
Ze umiejetne polgczenie filmu z mechanizmami
spotecznosciowymi moze okazad si¢ strzatem

w dziesigtke dla firmy, ktéra mysli o
zaistnieniu w ludzkiej $wiadomosci w kontek-
Scie Swiat.

wirtualnemedia.pl

Daniel Przygoda
Creative Strategist
K2 Media
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KOMUNIKACJA SWIATECZNA

KOMINIKACJA SWIATECZNA

| MONITORING TAKIEJ KOMUNIKACJI -

WYJATKOWY PRZYPADEK

Koniec roku zdominowany jest w komuni-
kacji swigtecznymi aluzjami i wprowadzaniem
nastroju, sprzyjajacego zakupom pod choinke.
Oczywiscie same zakupy bardzo czesto to nie
tylko wymiana towardw, ale i dzielenie si¢
szczesciem. Kazda firma stara si¢ w tym czasie
dotrzed ze swojg ofertg do potencjalnych klientéw,
ktdrzy chcg sprawic komus prezent.

Pierwsze swiateczne wpisy w mediach
spolecznosciowych mozna zauwazy¢ juz w
listopadzie — nawet wtedy, gdy tak jak w tym
roku, pogodowa aura nie sprzyja tworzeniu
$wiatecznego nastroju. Zanim jeszcze w komuni-
kacje zostang wplecione wpisy choinkowe, nie
dadzg o sobie zapomnie¢ 6 grudnia i Mikotajki.
To dos¢ wazna okazja do bardziej intensywnego
moéwienia o prezentach. Wiasciwie od 6 grudnia
Mikotaj gosci juz w tresci i grafikach regularnie
i pozostaje tam prawie do korica grudnia.

15 16 17 18 19

15 16 17 18 19

20

20

Na czym polega monitoring komuni-
kacji marki podczas $wiat? Przede wszyst-
kim na odpowiednim badaniu, czy o danej
marce méwi si¢ w kontekscie swiat, poprzez
wspolwystepowanie jej nazwy i fraz zwigza-
nych ze swigtami. Przed rozpoczg¢ciem monito-
ringu nalezy wigc zapoznac si¢ z komunika-
cja marki i okresli¢ jakimi sformutowaniami
postuguje sie méwiac o swoich produktach. Nie
mozna réwniez zapominac o podstawowych
atrybutach swigtecznych, ktére wlasciwie w
kazdej komunikacji wystepuja.

W przypadku marki Smyk, dystrybuujacej
produkty dziecigce nalezy zatem sprawdzié
zaréwno frazy ,prezenty dla dzieci”, ,dla
dziecka pod choinke¢”, ,marzenie dzieci”
itp. jak i zwykte , pod choinke¢”, ,mikotaj”,
sprezent”, ,$wiateczne” itp. Badajac dany
przedzial czasowy mozna sprawdzié¢ jak
ilosciowo komunikacja swigteczna marki

21 22 23 24 grudzien

21 22 23 24 grudzier
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2014
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liczba materiatow

1 2

rozklada si¢ na tle ogdlnej internetowe;j dyskusji
o temacie $wiat. Na podstawie danych z zeszlego
roku (15-24.12.2013) mozna stwierdzié, ze $wigteczna
komunikacja marki Smyk stanowita 0,1% dyskusji
internautéw o swictach. Wtedy komunikacja ta
jednak opierata si¢ gtéwnie na stronach interneto-
wych, dzi$ ponad potowe komunikatéw stanowig
te opublikowane na Facebooku.

W przypadku marki Groupon w roku 2013
wpiséw o $wictach bylo znacznie mniej (25) i
skumulowane byly one w okresie scisle przedswig-
tecznym (20-24.12.2013). W tym roku znacznie wiecej
jest tresci swigtecznych zaréwno w catym internecie,
jak i w kontekscie Grouponu, szczegdlnie w przypad-
ku Facebooka. W 2014 wigksza cze$¢ wpisdéw zostata
opublikowana wtasnie na Facebooku (52%).

Co ciekawe, przy poréwnaniu obu marek wida¢
wyrazny rozdzial w typach mediéw — w listopadzie
2014 komunikaty dotyczace Smyka publikowane
byly raczej na forach internetowych (41% wszyst-
kich wzmianek), natomiast o Grouponie czgsciej
pisano na Facebooku (52% wszystkich wzmianek).
By¢ moze ma to zwigzek z tym, ze rodzice szukajac
prezentéw dla swoich pociech zasiegajg porad na
forach internetowych i wlasnie tam informujg, gdzie
kupili dang zabawke. Dla Grouponu przewazajgca
liczba tresci na Facebooku potwierdza za$ spotecz-
nosciowy charakter zakupéw grupowych.

V)
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Whioski? W tym roku popularnos¢ marek w
konkretnych typach mediéw wyglada zupelnie
inaczej niz rok wezesniej. O wiele wiecej tresci
pojawia si¢ na Facebooku, a mniej - na portalach
i w serwisach informacyjnych. Groupon i Smyk
to reprezentacja wielu innych marek, ktére nie
zapominajg o $wigtecznych tresciach, dodawanych
do codziennej komunikacji z potencjalnymi klienta-
mi w listopadzie i grudniu kazdego roku. Liczba
tych tresci zwigksza si¢ w miare zblizania Wigilii,
co odpowiada réwniez ogdlnej tendencji publiko-
wanych w internecie tresci.

dr Robert Stalmach
prezes Newspoint
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ROZMAWIAJ
| SLUCHAJ NA TWITTERZE

Pod koniec listopada Stany Zjednoczone
obchodza Swieto Dzickezynienia, gdy - przynaj-
mniej teoretycznie - Amerykanie majg podzie-
li¢ si¢ tym, za co sg wdzigczni w swoim zyciu.
Dzien Dzickczynienia oznacza takze przyjscie
“czarnego piatku” To start sezonu zakupéw
przed Bozym Narodzeniem.

W miastach gtéwne ulice obrastajg $wiatta-
mi $wigtecznymi w ciggu jednej nocy. Mikolaje
pojawiajg sie na wszystkich butelkach Coca-Coli.
Sklepy zamieniajg si¢ w miejsca swigtecznego
targowiska i w polgczeniu z lawing swigtecz-
nych filméw w telewizji mozna upewnic¢ sie, ze
wszyscy wiedzg, ze Gwiazdka juz nadchodzi.

Ale nawet jesli jestesmy zmeczeni reklama-
mi krzyczacymi , kup tg rzecz” to nie znaczy ze
nie istniejg inne sposoby podejscia do marketin-
gu w czasie $wiat, ktdére zwickszajg sprzedaz i
zostawiajg klienta z dobra opinig marki.



http://www.napoleoncat.com

ﬂ NapoleonCat

KORZYSTANIE Z TWITTERA
DO KIEROWANIA RUCHU
W SIECI | SPRZEDAZY
PRODUKTOW

Twitter jest fantastycznym narze¢dziem ulatwiaja-
cym rozmowe miedzy klientem i marka. Przybliza nas
do czegos, co jest dla nas dalekie i obce.

Powiedzmy n.p. ze mialem niemite doswiadczenie w
czasie zakupdw w Biedronce. Tradycyjnie, musiatbym
napisa¢ e-maila lub list, wystac i czekac na odpowiedz. Ta
metoda dziata od jednej do drugiej osoby i nie informuje
szerokiej publicznosci. Czyli Biedronka nie czuje presji
aby mi kiedykolwiek odpisac.

Na Twitterze po prostu napisatbym @biedronkapol-
ska i bezposrednio rozmawial z firmg na publicznym
forum. Biedronka nie angazuje si¢ jednak w rozmowy
z klientelg w social media.

Dlaczego? Bo nie rozmawiali z ludZmi i nie rozumie-
ja potencjatu tego. Dobry przyktad.

“Zobacz nasze Aktualne Katalogi / Gazetki!
(http://t.co/j2ciXxVKWi) - Biedronka Polska SA
(BiedronkaPolska) “

Osoba, ktdra twitterowata nie ma pojecia co robi.
Tego typu rozmowa jest monologiem, ktdry po prostu
nie dziala jesli sie méwi o mediach socialnych.

Co prawda to nie znaczy ze firmy nie potrafig uzywac
twittera. Na przyklad @Orange_Polska fantastycznie
uzywa tego narz¢dzia. W najprostszym sensie, OrangePL
rozmawia z klientami, zapewnia swoich zwolennikéw
o wartosciach, ktére chce udostepnié, a nastepnie z
kolei rozwinad.

“#Konkurs dla #startup czyli @Orange_Polska FAB
http://blog.rafalskarzynski.pl/... #biznes #marketing
#ecommerce”

Rozmowa jest ciekawa i interesujaca, Orange nie
moéwi tylko o sobie, ale tez oferuje korespondentom
cos unikalnego co moze i pomdc w pracy. A to jest cos.

ROZMAWIAJ I SLUCHA] NA TWITTERZE

METODY ROZKRECENIA
ROZMOWY NATWITTERZE

Mimo ze jest olbrzymia ilos¢ informacji o
produktach w czasie swiat one i tak daja nam okazje
do rozpoczecia rozmowy wokdt naszych wlasnych
firm.

Niektore metody:

® Integracja Twittera w tresciach redakcyj-
nych z kalendarzem

® Uzywac zgodne “hashtags” przez calg
kampanie $wigteczng

® Zaangazowad si¢ w rozmowy o firmie w
dniach szczytu zakupéw. To zwigzuje konsumenta
z firmg

® Zaangazowac pracownikéw, aby korzystali
z Twittera, i wspierali kampanie firmy

® Rozbudowywac kontakty klient-firma poza
sprzedaza

® Uzywac Twittera do prezentacji produktéw
firmowych. Jak jest mozlowos¢ to zawsze dotgczyc
zdjecie - sg czedciej retweetowane

® Stworzy¢ promocje, ktdre istniejg tylko
na Twitterze. n.p. ograniczone oferty czasowe, czy.
zestawy pomystow swigtecznych

Ale pod koniec nie mozna zapomnieé, ze jak
kazda platforma w mediach spotecznosciowych,
Twitter stuzy do interakeji z potencjanlymi i aktual-
nymi klientami, a nie do podsuwania produktdw i
koncentrowaniu si¢ wylacznie na sprzedazy. Chodzi
o uswiadomienie ludziom realnej wartosci marki.
Nalezy pamietad, ze marketing cyfrowy jest catym
ekosystemem ktdry stosowany wspdlnie pracuje dla
skierowania ruchu w sieci, rozbudowy swiadomo-
$ci marki 1 konwersji na sprzedaz.

Jacek Michat Grebski

jest partnerem w firmie SWARM, w Nowym Jorku. SWARM
buduje aplikacje na telefony komérkowe, tablety i “wearables”

(Android Wear/AppleWatch) http://swarmnyc.com
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TOP15 POLSKICH PROFILI NA
TWITTERZE: LICZBA SLEDZACYCH

Tytut Sledzacy Statusy Wspomnienia Ulubione Retwetty Odpowiedzi

I Wojciech Szczesny 762799 310 I 5 o] o
@135zczesny13

2 Joanna Krupa 704217 32666 104 6681 67 5%
@joannakrupa

3 MTYV Polska 589969 10498 3 1451 3 o
@MTVPolska

A tvnzz 481635 51794 335 4 139 155
@tvnzz

5 HONEY 432797 9148 8 39 8 7
@honorataskarbek

6 Twitter po polsku 387720 250 o 7 o o
@twitter_pl

7 Doda 313975 3249 o 21 o I
@DodaPoland

8 Papiez Franciszek 301476 430 10 o 9 3
@Pontifex_pl

9 sikorskiradek 294935 9656 86 90 10 10
@sikorskiradek

10 Palikot Janusz 259490 %4486 62 92 19 126
@Palikot_Janusz

11 gazeta_wyborcza 249875 82340 126 341 62 42
@gazeta_wyborcza

12 NewsweekPolska 229420 20322 10 226 7 2
@NewsweekPolska

13 Robert Lewandowski 226730 110 2 o] o I
@Rob_Lewandowski

A Donald Tusk 219687 247 15 12 10 5

,~  @premiertusk

15 anja rubik 199688 4580 9 132 9 3

@anjarubikblog

listopad 2014
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TOP15 POLSKICH PROFILI NA YOUTUBE:
LICZBA SUBSKRYPCJI - LISTOPAD

Tytut Subskrybcje Wyswietlenia Video
I SA Wardega 2 683 236 394 742 777 40
2 AbstrachujeTV 1488 494 175 199 446 81
3 Niekryty Krytyk 1161 267 166 336 231 161
% Stuu Games I 122 030 173 921 90% 728
5 reZigiusz 1083 738 147 268 168 406
6 Blowek 1066 073 166 221 404 637
7 5 Sposobow na... I 051179 94 223 100 94
8 skkf 993 905 140 760 720 468
9 ProstoT'V 928 901 602 846 144 1310
10 UrbanRecTv 907 074 348 333 6424 767
11 ROJOVi3 874 481 147 163 045 2 206
12 ,,% Step Records 867 980 382 857 493 1252
13 AdBuster 823 246 86 237 3248 113
1 Remigiusz Maciaszek 792 527 168 261 271 2 865
15 MagdalenaMariaMonika 639 530 167 693 438 865

V1
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LICZBA WYSWIETLEN - LISTOPAD

TOP15 POLSKICH PROFILI NA YOUTUBE:

Tytul Wyswietlenia Subskrybcje Video
! ProstoTV 602 846 144 928 901 I 310
2 SA Wardega 394 742 777 2 683 236 40
3 Step Records 382 857 493 867 980 1252
A UrbanRecTv 348 333 644 907 074 767
5 MyMusicGroup 340 287 205 165 708 1774
6 MaxFloRec - TworzyMy 214 414 696 322 597 735
7 NawrotkaTv 205 505 972 116 078 381
8 VoiceOfPolandTVP 203 990 676 124 384 1496
9 itvp 199 574 775 102 795 4 400
10 NajlepszeBajki 181 202 650 67 583 441
1 WEEKEND - Oficjalny 175 652 647 219 571 289
12 AbstrachujeTV 175 199 2446 1 288 292 81
13 Stuu Games 173 921 904 1122 030 728
12 Remigiusz Maciaszek 168 261 271 792 527 2 865
15 MagdalenaMariaMonika 167 693 238 639 530 865

V)
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Najwieksze polskie strony na Facebooku - liczba fanéw

21,57

ER

ER ER 0,05

LICZBA LICZBA
FANOW 5 856 663 FANOW2 259 992

LICZBA
FANOW 2 419 985

% AKTYWNYCH
FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sz
| ‘ Fobert Lowandoneid 5 856 663 2,54% 37,88
: obert Lewandowski +8,56% -32,81% +13,52%
) Sorce | B 2419 985 0,69% 2,06
' eree I Hozum +0,27% -30,04% +2,57%
2 259 992 2,85% 21,57
3. ‘ Wojciech Szczesny °
+1,92% -43,45% +22,69%
2244 308 0,36% 3,04
4. Play
+0,53% -57,53% 1,59%
5 ‘ Demotywato 1844 768 6,80% 94,33
: ywatory +0,17% -55,59% -15,87%
, 1805 727 7,24% 21,24
6. Radio ESKA
+1,29% -39,33% +17,33%
. ‘ . | 1621 556 0,83% 2,46
: eserve +3,33% -50,66% +1,78%
8 ‘ Wiedoa bosus 1 588 955 19,44% 312,31
. ledza bezuzyteczna +8,70% -52,00% +6,17%
1 565 968 8,24% 45,78
9. KWEJK.pl
+1,08% 49,41% 11,24%
hus2 0,
. ‘ w— 1542 242 2,08% 6,00
+0,59% -50,08% 11,75%
1540 050 2,759 8,04
11. ‘ Tymbark &
+1,57% -31,87% +15,89%
1501 546 0,17% 0,62
12. Allegro
+1,62% -52,48% 2,56%
13 ‘ Kamil Bed K 1468 986 2,00% 7,05
. amil bednare +1,81% 57,27% 17,02%
1 ‘ o 1 453 564 1,86% 0,94
: Topp +0,04% -20,47% +32,27%
s ‘ A Ward 1 427 255 2,24% 20,74
. ardega +7.37% -60,55% 29,15%

Vi
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Najwieksze polskie strony na Facebooku - zaangazowanie fanow SII2

Sl 2 Sl 2 311,95

ER

ER ER 0,13

LICZBA
FANOW 431804

LICZBA LICZBA
FANOW 108 885 FANOW1 588 955

% AKTYWNYCH

FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sz
; ‘ b o Wiol 108 885 36,94% 426,90
: reemysiaw Wipler +30,34% -54,67% +20,16%
5 ‘ Top Model TN 431 804 19,86% 340,48
' op Mode +8,04% -17,86% +14,33%
1588 955 19,44% 311,95

3. ‘ Wiedza bezuzyteczna ’

+3,70% -52,02% +6,17%
32499 8,86% 273,67

4. ‘ Nie lubig PiS- ' '
16 lblg Fis-u +8,02% -50,88% +4,38%
- 93 020 31,86% 262,02

5 ‘ W Sieci +3,97% -49,67% +6,93%
B , 58 259 5,60% 166,32

6. Telewizja Republika . N

+12,16% -53,23% +2,34%
. ‘ e T 762 030 1,07% 156,81
: eMysip +5,54% -48,76% +3,55%
8 ‘ & b | Sorawiedinodd 46 728 17,61% 156,77
N — rawo | sprawiedliwosc +10,42% -56.14% +4,49%
9 ‘ StioweBULY ol 205 865 16,79% 154,49
! yiowesuly.p +11,59% -50,92% +12,72%
281135 3,01% 152,22
10. ‘ u FANGOL.pl +5,34% -70,50% -36,64%
324 661 26,99% 149,18

1. ‘ MAFFASHION +4,52% -49,66% +2,09%
12 ‘ Fakt.ol 321 685 21,86% 141,38
- P +2,76% -50,70% +6,26%
ﬁ 393 793 21,75% 139,29

18. ‘ Przeglad Sportowy +2,90% -53,70% 6,01%
14 ‘ Patrvk Priewski 41277 1,32% 137,64
: atryK FhiewsK +149,15% -77,74% +9,06%
15 ‘ Dancing With The Stars. Taniec z Guiazdam 181115 15,78% 132,48
. ancing VI e Stars. laniec z Gwiazdami +7.34% 24.88% +8.74%

V)
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14.
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Alkohol - fani

ER ER

LICZBA
FANOW

LICZBA

276 640 FANOW 317276

FAN PAGE

Ballantine's w Polsce
Wyborowa

Jack Daniel's Polska
Zubrowka

Zotadkowa Gorzka
Stock Prestige
SOBIESKI VODKA POLAND
Barmariska

Lubelska

BOLS Platinum
Maximus Vodka Polska
Cydr Lubelski

Chivas Regal Polska
Luksusowa Woédka

Sznaps de Luxe

1

ER

LICZBA
FANOW

FANI
317 276
+4,74%

276 640
+0,33%

215792
+0,84%

184 286
+0,75%

165 650
+0,07%

1565 491
-0,13%

131132
+0,11%

122 460
+2,28%

102 499
+1,66%

101 209
+8,05%

80 986
-0,22%

56 457
+6,68%

56 135
+1,88%

54 334
+0,19%

52 297
+20,23%

215792

% AKTYWNYGCH
UZYTKOWNIKOW

6,62%
-31,65%

4,94%
-41,87%

514%
-38,58%

0,88%
-51,51%

1,04%
-57,05%

0,43%
-51,21%

0,05%
-47,82%

4,06%
-30,83%

2,73%
-64,77%

1,00%
-71,76%

0,00%
0,00%

1,20%
-565,18%

5,63%
-48,20%

2,34%
-49,28%

3,85%
-69,03%

sl 2
11,94
-4,88%

6,02
+14,68%

15,11
+1,35%

2,21
-2,59%

2,61
-7,38%

0,49
+4,26%

0,03
+12,67%

3,20
+31,99%

4,85
-6,18%

1,81
-28,86%

0,00
0,00%

1,19
+5,38%

6,36
+1,41%

2,80
+10,77%

8,64
-1,22%
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Alkohol - SlI2

15,11

ER 0,26 ER ER

LICZBA
FANOW 215792

LICZBA LICZBA
FANOW 30 125 FANOW 317 276

% AKTYWNYCH

FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sz
; ‘ JAB < Vodka M | 30125 8,33% 16,96
. .A. baczewskKl Voaka lvVionopolowa +6,42% 16,42% -16,06%
» ‘ Jaok Daniol's Polsk 215792 5,14% 15,11
: ack Daniel’s Folska +0,84% -38,58% +1,35%
0,
3. ‘ Ballantine's w Polsce 817276 6,62% 11,94
+4,74% -31,65% -4,88%
0Oy
4. ‘ Green Mill Cider 9068 10,29% 11,28
+3,56% -8,07% +82,61%
52 297 3,859 8,64
5. ‘ Sznaps de Luxe A)
+20,23% -59,03% 1,20%
954 8,60% 7,20
6. ‘ CYDROTEKA pl ’
+39,47% -38,76% +46,80%
. ‘ hivas Fecal Polsi 56135 5,63% 6,36
: lvas Regal Folska +1,88% -48,20% +1,41%
8 ‘ o 276 640 4,94% 6,02
. yborowa +0,33% -41,87% +14,68%
- 1404 1,14% 5,70
9. Vinisfera.pl
+6,36% -52,99% +2,16%
S, 0,
10. ‘ 2 ke 102 499 2,73% 4,85
+1,66% -54,77% 6,18%
o)
11. ‘ Kocham wino 18734 0,25% 351
+0,70% -69,58% +14,93%
, 122 460 4,06% 3,20
12. Barmanska
+2,28% -30,83% +31,99%
13 ‘ Cvar Dobrofski 17 581 2,80% 2,87
- yar Dobronsk +8,43% -48,22% 871%
i ‘ Lk Wodk 54 334 2,34% 2,80
: Uksusowa ¥iodka +0,19% -49,28% +10,77%
15 ‘ Soradkowa Gorzk 165 650 1,04% 2,61
. ofgaowa Lorzxa +0,07% -57,05% 7,38%

V)


http://www.napoleoncat.com

£ NapoleonCat wirtualnemedia.pl

Banki - fani

ER ER ER

LICZBA
FANOW 190 998

LICZBA LICZBA
FANOW 196 762 FANOW 189518

% AKTYWNYCH

FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sz
| ‘ . Bark Zachodhi WEK 196 762 0,86% 1,51
: ank cachodni +2,55% -51,01% +10,24%
» ‘ Bank Poisk 190 998 2,70% 6,97
. miank Folska +3,62% -54,31% 10,12%
0
3. ‘ Baski z Banku BGZ 189518 0:43% 0.28
0,21% -38,97% -13,99%
) 144 161 1,029 1,68
4. ‘ ING Bank Slaski A)
+3,77% -52,90% -1,20%
323 110 557 0,009 0,00
5. ‘ Saxo Bank 7
+2,67% -39,18% +39,88%
88 036 0,99% 0,41
6. ‘ E |dea Bank °
+0,76% -44,00% +9,57%
. ‘ G Mobile PL 73228 0,08% 0,31
: i Mobrle -0,14% -40,34% +37,98%
8 ‘ PKO Bank Polski 62 596 0,55% 1,01
. ank Foisl +16,93% -57,30% 2,47%
e ) i ) 56 969 1,38% 1,91
9. T-Mobile Ustugi Bankowe dostarczane przez Alior Bank
+1,91% -51,83% +8,44%
~ - ()
10. ‘ Lo BNP Paribas Bank 45028 1,92% 251
+2,06% -56,91% +40,22%
37 809 7,889 5,89
1. Alior Bank SA 7
+0,90% -29,08% +34,39%
32 983 1,90% 2,47
12. ‘ E eurobank 0
+6,88% -60,99% A47,71%
13 ‘ Mobilny Bank 31755 0,13% 1,66
g ooiiny Ban +2,70% -39,51% +27,60%
29 462 3,59% 4,38
o | H o Fa , ,
‘ Make Life Fair +3,46% -4,78% +89,20%
15 ‘ Getin Bank 26 668 0,15% 1,33
. etin Ban +0,30% -90,05% -58,36%

V)
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Banki - SlI2

ER ER ER

LICZBA
FANOW 37 809

FAN PAGE FANI
Bank Polsk 190 998
mBank Polska +3.62%
Alior Bank SA 87809
ior Ban +0,90%
Make Life Fair 20462
+3,46%
BNP Paribas Bank 45028
+2,06%
eurobank 82 983
+6,88%
. . . 56 969
T-Mobile Ustugi Bankowe dostarczane przez Alior Bank
+1,91%
ING Bank Slaski 144161
an skl +3,77%
Mobilny Bank 31755
obilny Ban +2.70%
) 196 762
Bank Zachodni WBK
+2,55%
Getin Bank 26668
+0,30%
Bank Pocztowy 8863
+0,97%
) ) 16 074
Credit Agricole Bank Polska
+0,88%
PKO Bank Polski 62596
ank roisd 1+16,93%
PBS Bank - Podk: ki Bank Spoldziel 4999
ank - Podkarpacki Bank Spoldzielczy 10.22%
Mol Intell 10929
oje Inteligo 10.33%

1

LICZBA LICZBA
FANOW 190 998 FANOW 29462

% AKTYWNYCH
UZYTKOWNIKOW

2,70%
-54,31%

7,88%
-29,08%

3,59%
-4,78%

1,92%
-66,91%

1,90%
-60,99%

1,38%
-51,83%

1,02%
-562,90%

0,13%
-39,51%

0,86%
-51,01%

0,15%
-90,06%

0,57%
-48,12%

0,78%
-64,90%

0,55%
-57,30%

0,15%
-22,39%

0,90%
-45,13%

sl 2
6,97
-10,12%

5,89
+34,39%

4,38
+89,20%

2,51
+40,22%

2,47
-17,71%

1,91
+8,44%

1,68
-1,20%

1,66
+27,60%

1,51
+10,24%

1,33
-58,36%

1,31
-27,62%

1,16
-47,35%

1,01
-2,47%

0,73
-21,58%

0,70
-12,58%
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E-commerce - fani

ER ER ER

LICZBA
FANOW 1 005 188

LICZBA LICZBA
FANOW 1 501 546 FANOW 655 168

% AKTYWNYCH

FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sli2
. ‘ w- 1501 546 0,17% 0,62
: egro +1,62% -52,48% 2,56%
» ‘ (1] Vited 1005 188 0,19% 1,35
: nte +19,19% -38,39% +57,24%
3 ‘ 655 168 4,53% 25,32
: +6,46% -52,31% -32,19%
. ‘ e doo200.0] 569 771 12,60% 89,93
: ' P +5,73% -44,38% +29,27%
5 ‘ empik omplk.com 493 211 1,42% 8,20
: pik. +1,53% -50,63% -6,11%
6 ‘ Jlote r26daz6.0l 443 069 0,03% 0,05
: wWyp P +0,03% -54,98% -10,44%
. ‘ Y 433 567 0,50% 0,33
: axx +3,80% -34,92% +36,67%
393 791 2,96% 2,65
8. ‘ 9..... eastend.pl +1,54% -31,49% +48,79%
5 , 377 234 3,98% 12,92
9. www.UrbanCity.pl
+1,34% -49,63% +3,25%
371135 1,46% 2,21
10. ‘ Butyk.pl +0,29% -37,75% +1,62%
oLx 350 736 0,84% 0,99
1. ‘ OLX Polska +2,87% -41,80% +34,56%
12 ‘ Mosauito 334 244 6,05% 19,99
. a +1,92% -58,44% -9,02%
i ‘ bacskomaty nPost 290 147 0,25% 0,77
. aczkomaty Inos +0,39% -37,06% +2,60%
i ‘ . | 276 488 2,31% 4,40
: unhuman.p +0,13% -46,79% -3,66%
15 ‘ S 263 166 0,40% 2,83
. my +0,09% -34,36% +22,32%

V)
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E-commerce - Sli2

ER ER ER

LICZBA
FANOW 569 771

LICZBA LICZBA
FANOW 205 865 FANOW 54 544

% AKTYWNYCH

FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sz
1 ‘ Sty Butv.pl 205 865 16,79% 154,49
: yiowebuty.p +11,59% -50,92% +12,72%
2 ‘ d | 569 771 12,60% 89,93
. Www.ceezee.p +5,73% -44,38% +20,.27%
54 544 3,769 33,95
3. ‘ kelban.pl AJ
+0,55% -43,82% -10,33%
77 909 18,959 25,88
4. ‘ DaWanda Polska 7
+16,83% -53,47% -1,39%
5 ‘ 655 168 4,53% 25,32
: +6,46% -52,31% -32,19%
. ) 180 607 1,00% 24,93
6. MniamMniam.pl
+22,74% -54,96% +18,54%
7 M it 334 244 6,05% 19,99
: osquito +1,92% -58,44% -0,02%
8 ‘ Red is Bad 82 877 1,11% 18,72
: o0 1s B +10,55% -45,70% +0,44%
. 38 402 4,98% 18,57
9. szafomania.pl
+3,77% -44,01% +10,14%
63 946 0,609 14,51
10. ‘ Nakarm Pupila AJ
+1,19% -51,60% -11,57%
377 234 3,989 12,92
11. ‘ @- www.UrbanCity.pl %
+1,34% -49,63% +3,25%
372 1,61% 12,31
12. ‘ BIO-KIOSK.PL produkty bezglutenowe 8149 603 o(y N
dietetyczne regionalne o1 -60.37% -14,58%
13 ‘ me. | 73 905 3,44% 10,26
. muve.p +2,41% -65,94% -42,04%
14 ‘ Szef tkich ” 30 435 12,02% 10,11
: et wszystich szetow +14,34% -48,84% +17,92%
15 ‘ g ciskien.ol 115 627 0,28% 9,66
: www.nicisiiep.p -0,06% 10,11% +61,36%

P
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Elektronika - fani

ER ER

LICZBA
FANOW

LICZBA
FANOW

921 335

FAN PAGE

Toshiba

Telefony Samsung

Microsoft Lumia Polska

TomTom

PlayStation Polska

Sony Mobile PL

ASUS Polska

Huawei Consumer Polska

Sony Polska

LG Polska

Intel Polska

Panasonic Polska

Lenovo Polska

Acer Polska

HTC Polska

ER

LICZBA

937 159

FANI
937 159
+2,01%

921 335
+2,53%

703 579
+0,33%

687 781
+3,65%

358 938
+5,30%

260175
+3,21%

251 953
+1,21%

243 804
-0,14%

237 617
+0,61%

203 449
+2,78%

190 280
+0,46%

164 264
-0,04%

161 702
+8,78%

99 526
+2,78%

81 099
+18,34%

V)

FANOW

703 579

% AKTYWNYCH
UZYTKOWNIKOW

0,11%
-67,90%

0,99%
-52,90%

0,79%
-61,98%

0,01%
-60,01%

0,98%
-44,85%

3,14%
-69,17%

1,30%
-43,37%

0,33%
-46,07%

0,17%
-75,26%

0,27%
-43,25%

2,92%
-43,78%

0,37%
-565,62%

0,47%
-45,64%

0,82%
-36,71%

3,57%
-48,00%

sl 2
0,09
-30,77%

2,94
+7,90%

1,12
-20,03%

0,05
-0,07%

24,58
+5,43%

8,09
-15,95%

2,65
+4,18%

2,06
+11,29%

0,55
-46,79%

2,45
+3,81%

1,91
-6,01%

1,18
-2,06%

2,22
+18,14%

1,49
+7,14%

8,55
+15,85%
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12.

14.

15.
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ER ER

LICZBA
FANOW

LICZBA
FANOW

37 882

FAN PAGE

PlayStation Polska

MSI Polska

HTC Polska

Sony Mobile PL

4 Suunto Polska

Telefony Samsung

ASUS Polska

LG Polska

Lenovo Polska

Huawei Consumer Polska

Intel Polska

Acer Polska

Panasonic Polska

ZTE Poland

Microsoft Lumia Polska

ER

LICZBA

358 938

FANI
358 938
+5,30%

37 882
+2,41%

81099
+18,34%

260 175
+3,21%

858
+5,02%

921 335
+2,53%

251 953
+1,21%

203 449
+2,78%

151 702
+8,78%

243 804
-0,14%

190 280
+0,46%

99 526
+2,78%

164 264
-0,04%

50738
+6,83%

703 579
+0,33%

Vi

FANOW

81099

% AKTYWNYCH
UZYTKOWNIKOW

0,98%
-44,85%

3,46%
-30,34%

3,57%
-48,00%

3,14%
-69,17%

3,96%
-24,71%

0,99%
-52,90%

1,30%
-43,37%

0,27%
-43,25%

0,47%
-45,64%

0,33%
-46,07%

2,92%
-43,78%

0,82%
-36,71%

0,37%
-565,62%

0,41%
-56,41%

0,79%
-61,98%

Sl 2
24,58
+5,43%

14,59
+45,30%

8,65
+15,85%

8,09
-15,95%

3,78
+70,71%

2,94
+7,90%

2,65
+4,18%

2,45
+3,81%

2,22
+18,14%

2,06
+11,29%

1,91
-6,01%

1,49
+7,14%

1,18
-2,06%

1,12
-9,16%

1,12
-20,03%
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N

w

11.

12.

13.

14.

15.

Kosmetyki/Uroda - fani

ER

ER

LICZBA LICZBA
FANOW 341927 FANOW

FAN PAGE

. ‘. AVON Polska

. ‘ AXE PL
. ‘ . Max Factor Polska

L'Oréal Paris Polska

Maybelline New York Polska

Garnier — Dbaj o siebie

Gillette Polska

Bourjois Polska

Old Spice Polska

SUPER-PHARM Poland

Wilkinson

Original Source Nie Zawiera Rutyny

Drogerie Natura

Wella Polska

Rimmel Polska

ER

LICZBA
462 357 FANOW 306 189

FANI
462 357
+2,25%

341 927
-0,19%

306 189
+0,66%

295 039
+0,51%

281 406
+0,11%

236 097
+0,63%

195 693
-0,14%

192 346
+2,71%

175 421
+0,25%

162 244
+3,44%

148 018
+1,63%

137 073
+0,41%

135974
+3,68%

134 679
+0,37%

133 836
+1,08%

Vi

% AKTYWNYCH
UZYTKOWNIKOW

1,81%
-42,21%

1,04%
-60,58%

0,95%
-42,46%

4,04%
-23,62%

0,55%
-45,44%

4,08%
-29,83%

0,01%
-99,15%

1,16%
-11,35%

2,35%
-63,55%

1,76%
-40,90%

2,13%
-37,50%

2,98%
-33,71%

0,74%
-57,81%

0,74%
-47,94%

1,86%
-48,18%

sl 2
8,60
+12,29%

3,69
21,14%

0,97
+20,41%

3,68
+12,57%

1,48
-1,25%

1,72
-33,84%

0,01
-96,34%

1,62
+47,33%

1,24
-48,10%

3,49
+21,19%

3,19
+20,65%

3,23
-19,86%

4,65
-5,46%

0,76
-23,25%

2,63
-8,39%
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Kosmetyki/Uroda- Sli2

manibuShki

ER ER ER

LICZBA
FANOW 462 357

LICZBA LICZBA
FANOW FANOW 16150

% AKTYWNYCH

FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sli2
| Maniowski Kiub Frvziorski 14070 7,38% 11,32
: aniewsKl KD Fryzjerskl +6,45% -52,27% +12,62%
. 462 357 1,81% 8,60
2 ‘ AVON Polska +2,25% -42,21% +12,29%
16 150 3,38% 7,02
3. ‘ Secret Lashes y
+11,97% -48,45% +20,78%
()
4. ‘ Estee Lauder Polska 112971 6,33% 6,33
+2,21% -40,95% +13,44%
5983 3,569 5,81
5. ‘ Himalaya Herbals 7
+16,72% -23,00% +38,59%
55 995 5,58% 4,79
6. Golden Rose Polska
+3,47% -55,47% -0,25%
. ‘ e Nat 135 974 0,74% 4,65
: rogerie Natura +3,68% -57,81% -5,46%
8 ‘ = | Lksia - dotvk pick 37 069 1,72% 3,90
. UKsja - dotyk pigkna +0,89% -34,77% +36,80%
341927 1,04% 3,69
9. =P 4= AXE PL
-0,19% -60,58% 21,14%
()
10. ‘ L'Oréal Paris Polska 295039 4.04% 568
+0,51% -23,62% +12,57%
162 244 1,769 3,49
11. ‘ SUPER-PHARM Poland &
+3,44% -40,90% +21,19%
14918 0,62% 3,36
12. FM GROUP World 5
+2,57% -25,07% +34,52%
13 ‘ Original S Nie Zawiera Rut 137 073 2,98% 3,23
. riginal source Nie Zawiera nutyny +0.41% -33,71% -19,86%
14 ‘ Wilki 148018 2,13% 3,19
: frinson +1,63% -37,50% +20,65%
15 ‘ fp Kosmetvki AA 44308 3,92% 2,91
. OsmetyKl +3,58% -33,37% +24,12%

V)
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Matka i Dziecko - fani

ER ER ER

LICZBA
FANOW 338372

LICZBA LICZBA
FANOW 497 212 FANOW 313629

% AKTYWNYCH

FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sz
1 ‘ Mother P 497 212 0,16% 9,59
: other Fower +0,06% -51,75% 10,90%
5 ‘ Nestls - Zd Start w Pravszlodd 338 372 2,94% 4,57
. estie - zdrowy Start w Frzysziose +3,64% -30,85% +14,34%
313 629 1,84% 7,11
3. ‘ BoboVita - Zawsze z Tobg, Mamo y
+2,16% -53,68% +1,99%
271 314 1,999 6,01
4. ‘ Bebiko 2. Ros$nij w mitosci %
+1,18% -53,46% +0,34%
0
5. Gerber Polska 260646 0.97% 127
+1,00% -48,02% -9,32%
6. ‘ = Mama wraca do prac 215671 3,19% 4,06
: pracy +0,94% -47,88% +25,95%
. ‘ ©  crowa meleco Prof 163 499 0.05% 0,57
. ychowa] maiego rrotesora +0,18% -59.49% +9.27%
8 ‘ Madrzy Rodzi 159 487 2,87% 69,03
. adrzy Rodzice +6,75% -63,87% +18,81%
132 378 1,20% 1,21
9. Lovela
+0,86% -49,65% +4,02%
106 263 1,539 1,07
10. ‘ Przytulenie ma znaczenie &
+0,02% -43,.97% +11,32%
¢ 81217 4,339 34,49
11. ‘ e BabyOno %
+1,34% -39,56% +13,19%
& o 76 777 0,93% 10,25
12. - dzieci.pl
+2,84% -47,40% +50,13%
13 ‘ dzieci | 69 558 2,88% 34,84
. zlecisawazne.p +3,18% -47,33% +16,35%
i ‘ Kocham Moio Driock 60 822 0,99% 0,60
: ocham Moje Lzlecko 0,00% 0,00% +39,49%
s ‘ iy St Rocdsios 54083 0,78% 5,82
.
wiat Rodzicow +6,57% 74,30% 11,77%

s
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Matka i Dziecko - Sli2

ER ER ER

LICZBA LICZBA
FANOW 159 487 FANOW 81217

LICZBA
FANOW 69 558

% AKTYWNYCH
FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sz
| Vo Rod 159 487 2,87% 69,03
: adrzy hoozice +6,75% -63,87% +18,81%
) ‘ e | 69 558 2,38% 34,84
g Zlecisawazne.p +3,18% -47,33% +16,35%
e 81217 4,33% 34,49
3. ‘ e BabyOno y
+1,34% -39,55% +13,19%
36772 4,799 16,57
4. DZIECKO i
+2,45% -30,51% +26,86%
24 381 2,60% 10,90
5. Mamazone.pl
+2,80% -35,99% +35,77%
6 ‘ ts, dieciol 76777 0,93% 10,25
- P +2,84% -47,40% +50,13%
. ‘ Sostia An 12 690 4,18% 9,69
: lostra Ania +0,69% -49,53% +24,74%
8 Vother P 497 212 0,16% 9,59
. other Fower +0,06% -51,75% -10,90%
5635 3,62% 9,52
9. ‘ e Bobofashion °
+4,04% -41,30% +4,49%
313629 1,849 7,11
10. ‘ BoboVita - Zawsze z Tobg, Mamo AJ
+2,16% -53,68% +1,99%
271314 1,999 6,01
11. Bebiko 2. Rosnij w mitosci %
+1,18% -53,46% +0,34%
iy . 54 083 0,78% 5,82
12. ‘ Swiat Rodzicow °
+6,57% -74,30% 1,77%
.3 ‘ Moot - Zaromm Start o Pravedodd 338372 2,94% 4,57
g estie - ~drowy Start w Frzysziose +3,64% -30,85% +14,34%
1 ‘ - g 215 671 3,19% 4,06
. ama wraca do pracy +0,04% -47,88% +25,95%
s rasDriccin 45 650 0,31% 3,81
. zasbziect.p +3,77% -54,27% -0,20%

)
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Motoryzacja - fani

ER ER

LICZBA
FANOW

LICZBA
FANOW

266 512

FAN PAGE

a-

Kia Motors Polska

BMW Polska

Mercedes-Benz Polska

Toyota Polska

SKODA Polska

Audi Polska

Ford Polska

VERVA Street Racing

Renault PL

Mercedes-AMG PL

Volkswagen Polska

Yamaha Motor Polska

Citroén Polska

Lexus Polska

293772

ER

LICZBA

FANOW 256 088

% AKTYWNYCH
N UZYTKOWNIKOW Sz
293772 0,50% 1,02
+24,13% -42,68% -6,41%
266 512 1,62% 3,67
+2,53% -54,31% +8,27%
256 088 3,01% 5,23
+5,56% -52,11% -6,20%
196 773 10,15% 27,77
+4,84% -38,41% +21,11%
184 978 1,77% 6,48
+3,44% -60,83% -8,54%
169 611 3,81% 6,77
+0,78% -49,17% -1,51%
169 060 15,59% 37,64
+3,09% -33,26% +8,66%
162 180 5,60% 13,06
+3,68% -561,22% -5,08%
156 380 1,43% 3,21
+0,67% -76,55% -54,08%
102 025 1,64% 6,43
+3,04% -46,58% +0,64%
90 521 4,94% 9,62
+0,70% -46,66% +15,92%
87 895 3,13% 8,51
+3,33% -49,93% +16,56%
84 956 0,20% 6,19
+5,56% -60,43% +3,66%
74 325 3,04% 4,49
+0,31% -42,32% +6,37%
72 029 5,82% 14,92
+3,37% -42,54% +14,55%

Vi
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Motoryzacja - SII2

20,01

ER ER ER 0,73

LICZBA
FANOW 196 773

LICZBA LICZBA
FANOW 169 060 FANOW 6523

% AKTYWNYCH

FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sli2
; ‘ = [ 169 060 15,59% 37,64
: udl Folska +3,09% -33,26% +8,66%
» ‘ Mercedes.Benz Polsk 196 773 10,15% 27,77
. eroedes-benz Folska +4,84% -38,41% +21,11%
! 6523 1,469 20,01
3. ‘ Q— Bawaria Motors Katowice - Dealer BMW 5
+6,90% -56,65% -5,43%
)
4. ‘ Lexus Polska 72029 5.82% 14,92
+3,37% -42,54% +14,55%
0
5. ‘ Ford Polska 162 180 5,60% 13,06
+3,68% -51,22% -5,08%
6 ‘ Joop Polska 61 940 1,13% 13,01
- P +4,82% -37,06% +9,13%
. ‘ 2 e Poisk 36314 5,88% 10,84
: orsehe Folska +1,92% -52,35% 12,34%
8 ‘ Voo Auto Polsk 67 805 6,84% 10,77
. olvo Auto Foiska +5,16% -43,04% +21,08%
, 7 960 1,58% 10,61
9. Bawaria Motors - Dealer BMW
+7,18% -39,09% +6,16%
()
10. ‘ mmarscs \ercedes-AMG PL 90521 4:94% 962
+0,70% -46,66% +15,92%
@ 87 895 3,139 8,51
11. ‘ - Volkswagen Polska o
+3,33% -49,93% +16,56%
19 459 14,48% 8,48
12. Castrol Polska
+3,94% -57,05% -25,73%
13 ‘ Opel Polsk 30 420 3,71% 7,59
g pel Folska +2,58% -57,60% -13,88%
1 ‘ SKODA Polsk 169 611 3,81% 6,77
: olska +0,78% -49,17% 1,51%
15 ‘ Akademia Rozmoiu Good 15514 4,25% 6,71
N ademia Rozwoju Gooayear +0,02% 22.80% 1+13,68%

L


http://www.napoleoncat.com
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ER

LICZBA
FANOW 1386 092

FAN PAGE
1. ‘ Reserved

2. ‘ ﬁ Cropp

3 | FeF

4. ‘ House

5. ‘ = Triumph

6. ‘ sri Mohito

7. ‘ E Sinsay

8. DIVERSE

9. ‘ ALOHA FROM DEER
10. ‘ Nike Running Poland
11, ‘ F k¥

12. ‘ New Balance Poland
13. ‘ DIAMANTE WEAR
14. a Deichmann Polska
15. ‘ "7 51015

Odziez / Moda - fani

ER ER

LICZBA
FANOW 1490 296

LICZBA
FANOWA 337 247

% AKTYWNYCH
FANI

1490 296 0,47%
+1,28% +6,34%
1386 092 0,46%
+2,42% -23,41%
1337 247 0,17%
+3,58% +4,89%
1208 508 0,25%
+1,74% -42,77%
724 251 0,55%
+3,29% -56,98%
533 261 2,36%
+3,66% +13,92%
383416 1,95%
+3,99% -26,51%
377 843 0,30%
+0,97% -16,45%
316 400 4,95%
+2,58% -29,05%
288 063 0,06%
+0,45% -84,42%
236 340 0,48%
+6,43% -82,36%
232 701 0,46%
+6,63% -36,91%
210 647 4,91%
+0,95% -16,43%
202 146 0,23%
+1,84% -24,76%
186 821 0,29%
+2,40% +44,33%

V.

UZYTKOWNIKOW

sl 2
1,18
+63,69%

0,95
-33,81%

0,44
+37,96%

0,46
-41,70%

0,60
-58,54%

3,30
+33,42%

2,13
-22,88%

0,33
-14,78%

5,68
-31,42%

0,64
-16,68%

7,56
+53,81%

18,93
-41,43%

5,78
-7,02%

1,16
-2,89%

2,36
+49,58%
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Odziez / Moda - Sli2

17,46

ER

ER ER 0,84

LICZBA LICZBA
FANOW 232701 [l FANOW 4003

LICZBA
FANOW 45267

% AKTYWNYCH
FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sz
] ‘ New Bal Poland 232 701 0,46% 18,93
: ew balance Folan +6,63% -36,91% -41,43%
5 ‘ Pit Bull West Goast PL 45 267 2,40% 18,66
: it Bull est Loas +11,14% +279,45% +127,12%
) 4003 11,84% 17,46
3. salomonrunning.pl
+5,07% +53,97% -11,64%
70 546 13,729 11,90
4, ‘ . Venezia %
+12,17% +9,67% +30,26%
4 520 4,989 11,42
5. ‘ TYSZERT A’
+11,69% +47,05% +16,17%
58 336 0,24% 8,94
6. 2= StaffByMaff
+0,12% +18,50% +35,86%
. Gatt 42 644 0,83% 8,94
: atta +25,83% +18,54% +74,18%
8 ‘ Vuos! 9123 2,86% 8,05
. ups: +2,33% +8,53% 79,28%
9 ‘ aF i 236 340 0,48% 7,56
' +6,43% -82,36% +53,81%
11214 2,209 6,64
10. ‘ KONTRI.pl &
+5,56% +20,61% +18,71%
6 427 1,459 6,38
1. ‘ Fanfaronada 7
+3,88% +42,11% +72,51%
16 190 0,74% 6,34
12. Arena Polska
+2,93% +80,64% -35,20%
13 ‘ 23 771 0,50% 6,31
. +2,01% -50,16% -12,60%
14 ‘ Vistu 30 186 0,58% 5,79
: stua +8,23% -2,56% +40,88%
15 DIAMANTE WEAR 210647 91% 578
: +0,95% -16,43% -7,02%

V.
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Piwo - fani

ER ER ER

LICZBA
FANOW 447 062

LICZBA LICZBA
FANOW 489530 FANOW 377 611

% AKTYWNYCH

FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sz
| ‘ _y 489 530 1,33% 2,88
: ysKie +0,43% -44,66% -18,04%
) ‘ Lo 447 062 4,51% 6,31
g ec +0,62% -29,44% +12,87%
377 611 2,33% 3,37
3. ‘ Redd's 0
+0,09% 24,62% +24,13%
. 362 269 4,099 2,41
4, ‘ Zubr A)
+0,20% 12,33% +10,96%
5 ‘ =g Ao 344 475 2,87% 5,29
. ywiee +3,86% -47,05% +0,40%
335 592 0,43% 0,07
6. ‘ ' Grolsch 0
+0,05% -26,58% +47,76%
. Werka Radl 276 784 2,89% 4,91
: arka Racler -0,13% -45,07% +8,05%
8 ‘ Wark 274 314 1,84% 1,20
. arka -0,10% -38,03% -25,73%
102 292 3,43% 4,23
9. Perta
+1,44% -53,73% 1,00%
75551 4,339 2,80
10. ‘ tomza Export i
+4,48% -55,89% A7,47%
69 732 1,849 2,15
11. ‘ Lord Somersby %
+0,32% -79,60% -46,09%
58 886 4,76% 6,20
12. Paulaner Polska
+4,45% -53,31% +3,09%
13 ‘ b K 44 086 0,15% 0,01
g revny rocur 0,12% -43,63% +22,29%
29 864 1,71% 2,94
o | & , ,
‘ Browar Amber +3,95% -70,37% 53.21%
s ‘ . 27 741 6,52% 5,27
. atra +0,83% -45,96% -0,26%

P
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12.

13.

14.

18.

Piwo - SlI2

ER ER

LICZBA
FANOW

LICZBA

447 062 FANOW

FAN PAGE

AleBrowar

Lech

Paulaner Polska

KOMPANIA PIWOWARSKA SA

Zywiec

Tatra

Warka Radler

Perta

Redd's

Browar Amber

Tyskie

tomza Export

Minibrowar Majer

Zubr

Lord Somersby

ER

LICZBA

18792

FANI

18 792
+3,96%

447 062
+0,62%

58 886
+4,45%

15 351
+2,02%

344 475
+3,86%

27 741
+0,83%

276 784
-0,13%

102 292
+1,44%

377 611
+0,09%

29 864
+3,95%

489 530
+0,43%

75 551
+4,48%

1764
+3,34%

362 269
+0,20%

69 732
+0,32%

P

FANOW

58 886

% AKTYWNYCH
UZYTKOWNIKOW

10,22%
-52,89%

4,51%
-29,44%

4,76%
-563,31%

1,11%
-56,58%

2,87%
-47,05%

6,52%
-45,96%

2,89%
-45,07%

3,43%
-53,73%

2,33%
-24,62%

1,71%
-70,37%

1,33%
-44,66%

4,33%
-65,89%

4,42%
-60,48%

4,09%
-12,33%

1,84%
-79,60%

sl 2
12,60
-8,03%

6,31
+12,87%

6,20
+3,09%

5,33
-22,07%

5,29
+0,40%

5,27
-0,26%

4,91
+8,05%

4,23
-1,00%

3,37
+24,13%

2,94
-563,21%

2,88
-18,04%

2,80
-17,47%

2,61
-35,93%

2,41
+10,96%

2,15
-46,09%
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Radio - fani

21,23 31,12

ER

ER 0,03 ER 0,19

LICZBA LICZBA
FANOW 1 805 727 FANOW 566 617

LICZBA
FANOW 569 454

% AKTYWNYCH
FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW sl 2
; Fadio ESKA 1805 727 7,24% 21,23
: adio +1,29% -30,33% +17,33%
) ‘ - 569 454 2,04% 35,10
' +2,14% -64,83% +22,55%
0,
N ‘ EME MAKOKK 566 617 1,06% 31,12
+1,56% -70,18% +10,07%
0,
" ‘ - — 462 181 0,84% 18,09
+1,08% -78,33% 24,20%
o)
5. ‘ EskaROCK 372928 0,41% 18,36
+0,28% -86,39% +6,68%
L . . 254 703 4,33% 8,33
6. Tréjka - Program 3 Polskiego Radia
+1,16% -43,53% +23,94%
. ‘ 2o 236 307 3,21% 34,05
: P +2,42% -60,03% 16,95%
8 ‘ Fadio Ziote Prrcbor 197 056 0,58% 13,39
. adio Zlote Frzeboje +2,19% -79,58% -26,66%
‘ 168 347 1,88% 80,13
9. Antyradio
+3,07% -85,05% +6,06%
0,
. ‘ 3 Plancia FM 138 191 1,06% 36,41
+0,61% -82,87% +10,74%
134 155 8,89% 18,04
1. czworka
+0,87% -35,53% +20.77%
. - 115528 1,26% 9,84
12. Radio ZET Chill
+0,68% -73,63% -3,06%
13 ‘ Rock Rad 98 815 0,57% 10,85
. ock Radio +1,66% 75,87% +1,54%
i ‘ Fadio TOK FM 82 499 4,55% 56,69
: adio +0,40% -54,38% +2,92%
15 Tuba 74 410 0,17% 5,05
. ubaim +0,25% -44,97% +6,81%

V.
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11.

12.

13.

14.

15.

Radio - SlI2

ER

ER

LICZBA
FANOW

LICZBA

168 347 FANOW

FAN PAGE

Radio Maryja

Antyradio

Program 1 Polskie Radio

Radio TOK FM

Radio Krakéw

Planeta FM

RMF FM

RMF24.pl

RMF MAXXX

Radio ESKA

Ranne Kakao

EskaROCK

Radio ZET

czworka

Radio Merkury Poznan

ER

64,26

0,05

LICZBA

36 455

FANI
36 455
+5,36%

168 347
+3,07%

44 619
+1,29%

82 499
+0,40%

50 389
+2,52%

138 191
+0,61%

569 454
+2,14%

236 307
+2,42%

566 617
+1,56%

1805 727
+1,29%

31637
+2,94%

372 928
+0,28%

462 181
+1,03%

134 1565
+0,87%

7777
+3,58%

V.

FANOW

44 619

% AKTYWNYCH
UZYTKOWNIKOW

3,58%
-48,56%

1,88%
-85,05%

1,96%
-43,36%

4,55%
-54,38%

3,73%
-66,29%

1,06%
-82,87%

2,04%
-64,83%

3,21%
-60,03%

1,06%
-70,18%

7,24%
-39,33%

2,23%
-48,90%

0,41%
-86,39%

0,84%
-78,33%

8,89%
-35,53%

3,47%
-47,55%

sl 2
112,25
+12,59%

80,13
+6,06%

64,26
+12,15%

56,69
+2,92%

42,40
-1,33%

36,41
+10,74%

35,10
+22,55%

34,05
-16,95%

31,12
+10,07%

21,23
+17,33%

19,54
+0,87%

18,36
+6,68%

18,09
-24,22%

18,04
+29,77%

14,55
+17,58%
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Sport - fani

21,57

ER 0,05 ER ER

LICZBA LICZBA
FANOW 5 856 663 FANOW1 412 139

LICZBA
FANOW 2 259 992

% AKTYWNYCH

FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sli2
1 ‘ Robert L g K 5 856 663 2,54% 37,87
: obert Lewandowski +8,56% -32,81% +13,52%
2 ‘ Woiciech S 2 259 992 2,85% 21,57
: ojclech Szezesny +1,92% -43,45% +22,69%
1412139 3,529 14,09
3. ‘ Kuba Btaszczykowski e
+2,01% -39,27% +24,13%
1186 837 0,369 17,38
4, ‘ kukasz Piszczek 7
+2,89% -23,40% +48,62%
9 4
5. Kocham Football 1032998 10,48% 69,48
+1,62% -41,92% +27,46%
6 ‘ Piotr 2via- Official 985 411 3,29% 9,88
. otr £yla- Ctficia +0,00% 13,74% +62,22%
7 ‘ Just K lezvk - oficial i 941 233 0,73% 47,53
. ustyna KowalCzyk - oficjalna strona +1.32% 60.21% 2.20%
8 ‘ Ledia Wi 746 280 1,29% 53,23
. egla Varszawa +3,33% -77,79% -8,53%
X 723 011 0,53% 10,99
9. Agnieszka Radwanska
+1,87% -39,66% +10,77%
676 831 1,839 7,00
10. ‘ Kamil Stoch - Oficjalna strona AJ
+2,30% -60,69% -51,75%
619 606 0,689 33,99
1. ‘ Official Robert Burneika 7
+4,32% -55,89% -7,90%
ﬂf i 557 895 1,26% 35,24
12. —%~  Lech Poznan
+2,25% -65,31% +7,41%
13 Artur Szoilk 514 991 0,91% 125,39
. ur szpika +35,97% 70,71% -23,93%
14 ‘ Robert L g K 369 810 0,00% 0,00
: obert Lewandowski -0,19% 0,00% 0,00%
346 006 17,93% 93,34
18. ‘ Onet Sport +3,38% -65,13% -28,77%
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ury

10.

11.

12.

13.

14.

15.

Sport - SlI2

Sl 2

ER ER

LICZBA
FANOW

514 991

FAN PAGE

‘ ﬂ FANGOL.pl

Artur Szpilka

kaczy nas pitka

17
JuvePoland.com - Strona Polskich Kibicéw JuventuSL1J
+1,

Onet Sport

Legia.Net

Kocham Football

Trening biegacza

Legia Warszawa

Futbolove

Justyna Kowalczyk - oficjalna strona

Cybersport.pl

Lechia Gdarisk

Robert Lewandowski

Karolina Pilarczyk Polish Drift Girl

LICZBA
FANOW

Sl 2

ER

117,01

0,41

LICZBA

281135

FANI
281135
+5,34%

514 991
+35,97%

332 466
+10,04%

079
36%

346 006
+3,38%

48 329
+5,28%

1032 998
+1,62%

155 456
+7,01%

746 280
+3,33%

22 069
+6,93%

941 233
+1,32%

26 076
+3,95%

126 448
+1,42%

5 856 663
+3,56%

76114
+10,40%

Vi

FANOW 332 466

% AKTYWNYCH
UZYTKOWNIKOW

3,01%
-70,50%

0,91%
-70,71%

16,54%
-36,87%

7,86%
-65,48%

17,93%
-65,13%

30,26%
-15,51%

10,48%
-41,92%

1,87%
-55,78%

1,29%
-77,79%

2,78%
-47,51%

0,73%
-60,21%

4,66%
-43,67%

3,40%
-67,69%

2,54%
-32,81%

0,64%
-58,42%

sl 2
162,22
-36,64%

125,39
-23,93%

117,01
+44,21%

95,19
-28,73%

93,34
-28,77%

88,54
+4,01%

69,48
+27,46%

63,91
-12,32%

53,23
-8,63%

52,79
+22,46%

47,68
-2,20%

41,05
+19,64%

39,98
+12,02%

37,87
+13,52%

37,33
-0,33%
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Telekomunikacja - fani

ER ER ER

LICZBA
FANOW 2 244 308

LICZBA LICZBA
FANOW 2 419 985 FANOW1 542 242

FAN PAGE FANI Jﬁé’ggmlg'\*u Sli2
| ‘ Sorce 1R 2419985 0,69% 2,06
: erce 1 Hozum +0,27% -30,04% +2,57%
2244 308 0,36% 3,04
2. Play
+0,53% -57,53% -1,59%
3 ‘ wy L 1542 242 2,08% 6,00
: +0,59% -50,03% -11,75%
" ‘ W heyah 817 961 1,53% 3,32
+0,52% -46,37% 6,12%
R.. O
5. ‘ T T-Mobie PL 652 982 1,48% 4,40
+0,65% -40,19% +9,82%
B , 506 910 1,75% 2,12
6. ‘ nju mobile +0,32% -44,50% +4,32%
., ‘ ~ eda 423 848 0,10% 2,21
: uzodajnia +0,02% -71,61% -41,89%
8 ‘ B o MOBILE 157 206 0,11% 0,33
. ed Bu +0,69% -61,30% 22,36%
144 745 10,39% 4,86
9. ‘ Virgin Mobile Polska
+2,89% -17,86% +47,82%
0,
10. ‘ UPG Polska 93370 1,63% 2,71
+0,54% -35,94% -1,85%
rowgs 90 372 0,209 2,00
11. ‘ Superszybki internet LTE A)
+0,02% -29,82% +5,11%
61 422 2,34% 4,58
12. ‘ Mobile Vikings Polska 3
+4,71% -50,85% -13,82%
13 ‘ FrooM 46 637 0,00% 0,00
g ree -0,28% 0,00% 0,00%
14 ‘ ¥ Neti 45284 12,38% 13,51
: etia +1,27% -41,29% +16,75%
15 ‘ Plavdl 12 253 3,12% 7,26
. ay +2,46% -45,73% +8,59%

Vs
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Telekomunikacja - SlI2

13,51

ER ER ER 0,06

LICZBA LICZBA
FANOW FANOW 45284

LICZBA
FANOW

FAN PAGE FANI Jﬁé’ggmlg'\*u Sli2
o 5963 66,31% 28,81
1.
‘ Dropss +5,60% -48,80% 9,21%
) Maroin Grssska Racoanik P o 8706 11,99% 14,96
. arcin Gruszka Rzecznik Prasowy Play 150% 46,53 +21.71%
45 284 12,38% 13,51
3. ‘ Neti ' '
etia +1,27% -41,29% +16,75%
12 253 3,12% 7,26
4. ‘ Play4U +2,46% -45,73% +8,50%
5 ‘ plusz Plus 1542 242 2,08% 6,00
- +0,59% -50,08% 11,75%
6 ‘ Virgin Mobile Polsk 144 745 10,39% 4,86
- rgin vioblle Folska +2,89% 17,86% +47,82%
. Mobile Vikinas Poisk 61422 2,34% 4,58
: oblle Vikings Folska +4,71% -50,85% -13,82%
. ‘ I — 652 982 1,48% 4,40
. -Moblle +0,65% -40,19% +9,82%
$ 817 961 1,53% 3,32
9. ‘ heyah +0,52% -46,37% 6,12%
2244 308 0,36% 3,04
10. ‘ Play +0,53% -57,53% -1,59%
93 370 1,63% 2,71
1. ‘ UPC Polska +0,54% -35,94% -1,85%
12 ‘ — Muzodalnia 423 848 0,10% 2,21
g ! +0,02% 71,61% -41,89%
n ) ) 506 910 1,75% 2,12
13. ‘ nju mobile +0,32% -44,50% +4,32%
1 ‘ oo 2419 985 0,69% 2,06
: erce | Rozum +0,27% -30,04% +2,57%
oy N 90 372 0,20% 2,00
15. Superszybki internet LTE 10,02% 20.89% 5.11%

.
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TV - fani

28,61

ER ER ER 0,08

LICZBA
FANOW 1 093 921

LICZBA LICZBA
FANOW 1 278 003 FANOW1 006 442

% AKTYWNYCH

FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sz
1 ‘ ESKA TV 1278003 4,32% 27,93
: +2,62% -56,80% -18,10%
5 ‘ MTV Polsk 1093 921 1,11% 6,82
) olska +0,63% -49,17% -18,04%
1006 442 3,169 28,61
3. ‘ Disney Channel Polska .
+1,17% -53,74% -11,39%
946 450 1,189 7,75
4 ‘ VYA VA Polska "
+0,41% -61,82% -40,69%
825 137 0,00 0,00
5. ‘ n euronews K
+2,33% 0,00% 0,00%
6 ‘ Afuniy 776 508 551% 19,54
. ' +0,69% -31,12% +7,62%
743 388 12,02% 111,95
7. ‘ ® °
+3,10% -22,50% -6,65%
8 ‘ TVN24.0l 713 759 14,43% 126,58
. P +3,10% -48,04% +8,69%
676 442 1,77% 9,49
9. Tylko muzyka
+0,93% -11,96% +29,61%
k. 612 367 4,889 29,22
10. ‘ === M jak mito$¢ e
+2,94% -60,41% -11,22%
594 846 2,019 1,02
11. ‘ Rodzinka.pl TVP 5
+0,32% -21,91% +29,05%
, 583 854 0,76% 51,15
12. Voice of Poland TVP
+3,60% -42,75% -2,63%
i ‘ brrenis e svcie TVN 480 279 0,02% 0,00
g rzepis na zycie 0,31% -3,54% +99,99%
. 469 006 0,64% 4,58
14. ipla
+1,58% -38,28% -24,29%
15 ‘ Marn Talent TVN 435 383 10,78% 31,97
. am falen +2,38% 11,00% +3,32%

Yy
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

TV - Sli2

Sl 2 166,32

ER 0,22

LICZBA

FANOW 58 259

FAN PAGE

Top Model TVN

Telewizja Republika

Dancing With The Stars. Taniec z Gwiazdami

TVN24.pl

TVN

tvp.info

Fakty TVN

Hell's Kitchen Polska

Marzanna Zielifiska, TVN £6dz

TAK CZY NIE

TOP CHEF Polska

Voice of Poland TVP

Prawo Agaty TVN

POLSKA i SWIAT

TVP Sport

Sl 2 340,48

ER 0,25 ER

LICZBA

FANOW 431804

FANI
431 804
+8,04%

58 259
+12,16%

181115
+7,34%

713759
+3,10%

743 388
+3,10%

112 601
+4,31%

309 341
+4,10%

143 873
+21,47%

3562
+8,80%

23 244
+4,75%

115032
+10,19%

583 854
+3,60%

203 636
+2,23%

4676
+8,82%

195 316
+1,99%

P

132,48

0,20

LICZBA
FANOW

181 115

% AKTYWNYCH
UZYTKOWNIKOW

19,86%
-17,86%

5,60%
-53,23%

15,78%
-24,88%

14,43%
-48,04%

12,02%
-22,50%

10,14%
-37,10%

16,23%
-48,52%

2,76%
-48,82%

7,66%
-43,36%

10,71%
-45,04%

2,60%
-31,52%

0,76%
-42,75%

5,16%
-50,64%

0,28%
-33,63%

2,21%
-47,37%

sl 2
340,48
+14,33%

166,32
+2,34%

132,48
+8,74%

126,58
+8,69%

111,95
-6,65%

96,84
-10,86%

93,91
+4,47%

85,41
+0,97%

67,09
+3,91%

64,83
+21,72%

60,78
+64,14%

51,15
-2,63%

46,77
+2,19%

46,15
+51,94%

43,82
-6,61%
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Zdrowie - fani

ER ER ER

LICZBA
FANOW 320 564

LICZBA LICZBA
FANOW 512529 FANOW 287 710

% AKTYWNYCH

FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sz
1 ‘ Seks to zdrowiel 512 529 0,22% 3,43
: S 1o zdrowie: +0,62% -50,11% +0,89%
5 ‘ A L d K 320 564 10,13% 38,00
. nna Lewandowska +9,46% -46,08% +26,67%
287 710 0,09% 0,05
3. ‘ Colgate - z usmiechem do $wiata °
-0,14% -48,57% -13,32%
vt 176 178 0,059 0,12
4. ‘ e Piekne usta &
-0,06% -25,98% +20,10%
‘& [
5. ‘ === Dbam o siebie 172084 2,05% 1.31
+4,68% -44,91% +21,86%
6 ‘ 157 363 1,75% 0,73
' +1,04% -30,66% +60,48%
7 ‘ WIEMY CO JEMY 148 196 4,08% 3,87
: +6,49% -38,07% +29,10%
8 ‘ boleki Bank Komerek Maciorvstveh 128 721 0,05% 0,40
N OISKI Ban omorel aclerzystyci +1.10% -10,08% +81.79%
c . 62 085 1,50% 8,22
9. bielenda
+5,05% -36,99% +13,63%
60 469 0,019 0,04
10. ‘ NO-SPA &
-0,24% -74,94% -68,08%
59 076 0,069 1,55
11. ‘ Nie biegam A)
+3,23% -39,66% +27,31%
49745 8,10% 102,27
12. Dorota Zawadzka
+2,08% -45,24% +2,81%
M 38703 0,15% 2,00
13. ‘ Always Polska +2,45% -43,80% +3,37%
14 ‘ oK 31242 0,06% 1,00
: +0,67% -56,11% +1,95%
15 ‘ M " 27 695 3,30% 9,04
. Igrena z glowy +2,57% -54,35% 10,78%

s
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Zdrowie - SlI2

102,27 32,07

ER

ER 0,19 ER 0,31

LICZBA
FANOW 320 564

LICZBA LICZBA
FANOW FANOW 13775

% AKTYWNYCH
FAN PAGE FANI UZYTKOWNIKOW Sz
1 ‘ Dorota Z ark 49 745 8,10% 102,27
: orota cawadzka +2,03% -45,24% +2,81%
5 ‘ A L d K 320 564 10,13% 38,00
. nna Lewandowska +9,46% -46,08% +26,67%
X ) 13775 5,55% 32,07
3. urodaizdrowie.pl
+3,21% -49,65% +9,19%
183017 0,479 9,18
4. ‘ Twardy punkt widzenia &
-0,23% -43,39% +9,88%
10 521 1,709 9,07
5. ‘ Polskie Stowarzyszenie Oséb z Celiakia 7 09% (/;y .
i na Diecie Bezglutenowej OIS -57.50% -8.93%
6 ‘ Miarena 2 alow 27 695 3,30% 9,04
- 9 glowy +2,57% -54,35% -10,78%
7 ‘ 2 biolend 62 085 1,50% 8,22
) ielenca +5,05% -36,99% +13,63%
8 ‘ FitBack 11 602 1,72% 8,15
. teac +4,27% -52,29% -16,04%
3783 3,15% 7,63
9. Omegamed
+3,30% -41,53% +8,62%
15795 0,799 7,63
10. ‘ Mydlarnia u Franciszka - kosmetyki naturaine AJ
+2,29% -52,83% -10,84%
bl , 21552 0,17% 7,58
11. _ Jeszcze nie teraz
+2,00% -50,98% -12,59%
) 1561 1,54% 5,85
12. Pszczoty i my
+8,70% -56,71% -3,35%
18 ‘ drowie Gazetapl 21 401 0,50% 4,35
. rowle Lazeta.p +2,12% -57,75% 11,53%
14 ‘ = Kiinika Rehabilitacji Sportowej Ortoreh 2028 1.68% 41
. inika Rehabilitacji Sportowej Ortorel +2.69% -56,44% +19.91%
15 ‘ WIEMY GO JEMY 148 196 4,08% 3,87
: +6,49% -38,07% +29,10%

s
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Zywnosé - fani

ER ER ER

LICZBA
FANOW 1 120 712

FAN PAGE e
bk 1540 050
ymbar| +1,57%
e i 1120712
aty Gto +0,25%
Goralki I
+0,45%
Dilmah Tea oo
+8,30%
FALGO 1010409
+0,31%
848 781
+0,65%
o 690 407
przepisy.p +2,25%
e 649 974
ay’s pl +1,78%
o B 608 853
Zywiec Zdrdj
+0,40%
E. Wedel o
+0,26%
KO 580 921
+2,17%
476 406
Raffaello Polska
+1,91%
S Vi 462 869
ig Mi -0,01%
oot 450 545
rzeski +0,08%
WINIARY e
+3,38%

Vo

LICZBA LICZBA
FANOW 1 540 050 FANOW1 038 656

% AKTYWNYCH
UZYTKOWNIKOW

2,75%
-31,87%

0,69%
-46,22%

0,51%
-54,02%

0,13%
-65,56%

0,19%
-65,71%

0,50%
-562,29%

2,21%
-38,59%

0,07%
-88,82%

0,04%
-93,76%

0,77%
-24,06%

2,03%
-41,73%

0,09%
-40,94%

0,35%
-64,51%

0,23%
-50,26%

1,60%
-44,92%

sl 2
8,03
+15,89%

2,01
+10,74%

1,27
-32,96%

0,34
-7,69%

0,63
-29,08%

1,35
-6,86%

5,71
+6,02%

1,69
-24,70%

1,04
+9,50%

1,59
+54,24%

2,79
+18,39%

6,29
+33,84%

0,61
-33,65%

1,25
-33,67%

3,63
-0,07%
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12.

13.

14.

15.

Zywnosé - SlI2

18,73

ER

ER 0,038

LICZBA
FANOW

LICZBA
FANOW

FAN PAGE

gospodarstwo sadownicze J@BUSKO.PL

Kawa Prima. Swiezo palona.

Tiger Energy Drink

Pani Tereska

POLOmarket

Wytwadrnia Lodéw Tradycyjnych

Tymbark

Przyprawy Royal Brand

Republika Kaktusa

Lubie zbiera¢ grzyby

Raffaello Polska

Jogobella

Level Street

Kawa Inka

przepisy.pl

ER

15,79

0,16

LICZBA
FANOW 388 452

FANI
217
+13,02%

1432
+2,80%

388 452
+1,68%

65 421
+4,69%

64 605
+2,66%

50 560
+1,41%

1540 050
+1,57%

3505
+3,48%

419 906
+2,73%

12 875
+2,92%

476 406
+1,91%

96 369
+12,83%

2913
+0,69%

42 302
+21,68%

690 407
+2,25%

Y

% AKTYWNYCH
UZYTKOWNIKOW

2,30%
-55,76%

0,91%
-59,21%

2,36%
-45,43%

0,69%
-45,21%

5,08%
-54,11%

0,69%
-49,39%

2,75%
-31,87%

1,26%
-51,13%

4,86%
-62,27%

3,711%
-69,12%

0,09%
-40,94%

5,38%
-51,83%

1,20%
-59,58%

0,27%
-65,03%

2,21%
-38,59%

sl 2
21,79
+23,80%

18,73
-19,71%

15,79
-20,15%

11,08
+6,06%

9,16
-0,61%

8,60
+1,97%

8,03
+15,89%

7,95
+14,88%

7,08
-39,25%

6,82
-26,40%

6,29
+33,84%

6,03
+51,02%

6,01
-0,66%

5,90
+21,00%

5,71
+6,02%
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